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2 UVOoD

Plan Cinnosti spolku Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z.s pro rok 2025 zahrnuje planované aktivity
spolku pro nadchazejici kalendarni rok. Plan byl sestaven v souladu se stfednédobymi a kratkodobymi
cili Marketingové strategie Turistické oblasti Brdy a Podbrdsko. Aktivity se tykaji rdznych oblasti
¢innosti spolku a kazda svym zplsobem predstavuje dilci krok k postupnému napliiovani strategie.

Tento dokument byl zpracovdn v souladu s doporucenimi Implementacniho manualu Kategorizace
organizaci destinaéniho managementu agentury CzechTourism z 1. 9. 2021. Pfi zpracovani dokumentu
jsme zohlednili analytické vystupy a doporuceni nasi marketingové strategie, ale téZ jsme zvaZovali
nase kapacity a predpokladané finanéni moznosti pro rok 2025. Pfi vybéru aktivit byl kladen d(iraz také
na vystupy SWOT analyzy v marketingové strategii, abychom vyuZili na maximu silnych stranek a
prilezitosti, a naopak se snazili prekonat nebo alespon minimalizovat nase slabé stranky a potencialni
ohrozeni.



3 OBLASTI AKTIVIT

Vroce 2025 se zaméfime predevsSim na ndsledujici ¢tyfi oblasti Cinnosti, které chceme postupné
rozvijet:

1. ORGANIZACNI FUNGOVANI
2. INFRASTRUKTURA

3. MARKETING

4. LIDE AROZVOIJ VZTAHU

V roce 2025 se zamétime na marketingové aktivity, infrastrukturni projekty, jejichZ cilem bude podpora
cestovniho ruchu v nasi oblasti, a na posileni nasi ¢lenské a partnerské zakladny vcéetné rozvoje
personalnich kapacit. Stejné jako v minulych letech budeme v roce 2025 klast velky dliraz na trvalou
udrzitelnost cestovniho ruchu v nasi turistické oblasti. Plan byl sestaven s ohledem na potreby
budovani 3K platformy a rozsifovani ¢lenské a partnerské zakladny naseho spolku.

Certifikacni komise Kategorizace organizaci destinacniho managementu dne 2. 4. 2025 rozhodla o
udéleni certifikace na dalsi tfi roky. Certifikat je platny tfi roky, tedy do 2. 4. 2027.

4 CO MAME SPLNENO

Kratkodoby plan pro rok 2025 vychazi z marketingové strategie prijaté v roce 2019 (a jeji aktualizace
z roku 2022) a navazuje na plan z predchoziho roku, kde rozviji nékteré aktivity. Na Uvod si shrneme a
vyhodnotime plnéni vytyCenych aktivit z pfedchoziho roku, a to dle jednotlivych oblasti.

Organizacni fungovani

v’ Optimalizace pozice koordinatora spolku PRUBEZNE PLNENO
Prijeti specialisty na CR 80 h mésicné HOTOVO

v" Prohlubovani a zefektivnéni €¢innosti 3K platformy PRUBEZNE PLNENO

v' Podrobny prdzkum a analyza kulturni nabidky regionu CASTECNE PLNENO

v' Pravidelny monitoring navitévnosti PRUBEZNE PLNENO

v’ Pribéiny monitoring moZnosti financovani aktivit spolku PRUBEZNE PLNENO

Infrastruktura

v’ Zimni bé7ecké lyaFské trasy PRUBEZNE PLNENO

v Znadeni cyklotras v jiZzni ¢asti CHKO Brdy ODLOZENO

v Revize a rozifeni TZT v CHKO Brdy HOTOVO

v' Oznadeni brdskych vrcholu a zajimavych mist v jejich blizkosti PRUBEZNE PLNENO

Produkty cestovniho ruchu

v Produkt — Poutni turismus PRUBEZNE PLNENO
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v

Produkt — Navstévnicka knizka, pfiprava na digitalizaci
Produkt — Brdy a Podbrdsko na kole a s batohem na zadech
Produkt — tradice Brdy a Podbrdska

Produkt — Brdy a Podbrdsko neznamé

Produkt — Ochutnej Brdy a Podbrdsko

Produkt — Brdy a Podbrdsko pro déti

Produkt — Nejkrasnéjsi mista CHKO

Produkt SCCR - Pustit k vodé

Marketing

v

v
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Rizeni image znacky

Plan tvorby obsahu a vybér témat pro marketing na socialnich sitich
Strategicky obsah webu

Obsah webu — blog, akéni a sezonni nabidky

Redesign webu, nové funkcionality

Pofizeni image fotografii

Tisténé propagacni materidly

Digitalni aplikace Smart Guide

Produkty — vybér, pfiprava a realizace projektd

Public relations (pribézné)

Sprava socialnich siti (pribézné)

Prizkum image — SCCR analyza znacky od spolecnosti Behavio
Prizkum potencialu a potfeb poptavky

PPC kampan ve vyhleddavacich (posileni viditelnosti znacky)
Kandl YouTube

Fam trip s influencery

Veletrhy a vystavy

Lidé a rozvoj vztaht

v

v

Organizace Oblastni konference cestovniho ruchu
Skoleni pro pracovniky TIC

Prohlubovani spoluprdace s ¢leny a partnery

HOTOVO
ODLOZENO
ODLOZENO

ODLOZENO



5 ORGANIZACNI FUNGOVANI

5.1 KOORDINACE CINNOSTI

Prohlubovani a zefektivnéni ¢innosti 3K platformy

V roce 2025 se zaméfime na dalsi prohlubovani ¢innosti nasi platformy 3K. S rozsifujicim poctem ¢lent
naseho spolku se zamérime na efektivitu komunikace, koordinace aktivit, ale i zapojovani a sladovani
zajma clenq.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zpétna vazba od ¢lenl a partnerd, podnéty ke zlepseni atp.

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Pribézné béhem roku 2025
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Optimalizace pozice koordinatora a specialisty

Cilem této aktivity je nastavit systém fungovani a prace koordinatora a specialisty spolku, v pfipadé
potfeby vytycit nové oblasti svéfené odpovédnosti a pruzné reagovat na ménici se podminky v CR
V priibéhu roku bude podle potfeby tento systém optimalizovan. V roce 2025 bude nutné navazat na
dobrou spolupraci s ¢lenskou a partnerskou zakladnou a dale ji prohlubovat. V pfipadé fluktuace
pracovnikd DMO zajistit, aby s nimi neodeslo ziskané know-how.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zpétna vazba od ¢len( a partnerd, zpétna vazba od koordinatora

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Prabézné béhem roku 2025
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Vytvoreni zazemi organizace

Provéfime moZnosti pronajmu kanceldfe DMO, ktera je dulezita pro dalsi zefektivnéni ¢innosti DMO.
DMO nema Zadné zazemi, absentuji vhodné prostory pro rGzna jednani. Pracovnici DMO pracuji jen
z domova. Jako idealni lokaci pro vytvoreni zazemi povazujeme mésto Pfibram, kterou Ize povaZovat
jako pfirozené centrum turistické oblasti. Pokud se nam nepodati najit vhodné prostory v Pfibrami,
provéfime moznosti i v jinych ¢lenskych méstech a obcich, v Gvahu pfipada také napt. mésto Horovice,
Dobfis, Bfeznice, Rozmital p. Tfemsinem ¢i MniSek pod Brdy. Do budoucna je na misté zvazit zavedeni
konzulta¢niho dne, ve vymezeném Case by bylo mozné bez pfedchoziho objednani cokoliv s pracovniky
DMO v novém zazemi fesit.

Vystup, plnéni, vyvhodnoceni: pronajata kanceldif DMO

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: prosinec 2025

Naklady: 100.000 K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti



5.2 SYSTEM MERENi A KONTROLY

Pravidelny monitoring ndvstévnosti

Pravidelny monitoring navstévnosti turistickych cilG a dale také on-line platforem, které vyuzivdame pro
marketing. Na pravidelné bazi budeme vyhodnocovat fungovani socialnich siti a navstévnost webu
www.brdyapodbrdsko.cz.

V roce 2025 budeme sledovat:
o Navstévnost turistickych cil( (véetné sdruzenych TC)
e  Statistiky hromadnych ubytovacich zafizeni
e NAavstévnost webu a strukturu navstévnikl (Google Analytics)
e NAvstévnost socidlnich siti

Budeme pokradovat také monitoringu medialnich vystupl a zminek o nasi destinaci v off-line i on-line
médiich.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Analyza (report)

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: 2025 Pribézné

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: specialista CR

5.3 FINANCOVANI

PribéZny monitoring moznosti financovani aktivit spolku

Pribézné vyhledavani moznosti financovani naseho spolku a nasich projektl a aktivit. Zamérime se
zejména na:

e Dotace Ministerstva pro mistni rozvoj CR
e Dotace Ministerstva zemédé&lstvi CR

e Dotace Stfedoceského kraje

e Evropské dotace

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Ziskané financni prostredky

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prabézné béhem roku 2025

Naklady: vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti ve spolupraci s ¢leny pracovni skupiny


http://www.brdyapodbrdsko.cz/

6 INFRASTRUKTURA A NABIDKA

6.1 TURISTICKE TRASY

Znaceni cyklotras v jizni ¢asti CHKO Brdy

Vroce 2025 budeme pokracovat v pfipravdch na zhotoveni projektové dokumentace a ziskani
souhlasnych stanovisek dotéenych organl pro znaceni cyklotras v jizni ¢asti CHKO Brdy. Budeme
analyzovat financni moznosti ziskani dotace na realizaci projektového zaméru ,Znaceni cyklotras v jizni
Casti CHKO BRDY".

Vystup, plnéni, vyhodnoceni:

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2025

Naklady: 250.000 K¢ (projekt, terénni prizkum apod.)

Zodpovida: koordinator turistické oblasti spolu s externim dodavatelem

Zimni bézecké trasy

V rdmci zvySovani atraktivity turistické nabidky a posileni kapacit pro zimni sezonu pfipravime ve
spolupraci s VLS, s. p. mapu cest, které nebudou osetfeny zimni udrzbou. V ptipadé optimalnich
snéhovych podminek zajistime ve spoluprdci s méstem Pribram a VLS, s. p. strojovou Upravu vybranych
cest.

Vystup, plnéni, vyvhodnoceni: Mapa tras

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2025

Naklady: 20.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti s méstem P¥ibram a VLS, s. p.

Revize a rozsifeni sité pésich turistickych tras v CHKO Brdy

V roce 2025 zrealizujeme ve spolupraci s KCT rozsifeni sité pésich turistickych tras v CHKO Brdy
v rozsahu, v jakém ndm to dovoluji stanoviska dotéenych organ(l. Ve sledovaném obdobi probéhne
nové znaceni turistickych tras v okoli obce Laz. Naplanujeme setkani s vedenim Povodi Vltavy na téma
stavby vyhlidkové plochy na hladinu vodni nadrze. Diky vyhlidce dojde k omezeni nedovolenych vstupt
do ochranného pdsma VD. Spolecné budeme koordinovat komunikaci ohledné otevieni cesty a
vyhlidky. U vyhlidky bude naistalovdna informacni cedule o historii VD a informacemi pro turisty.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Aktualizovana mapa turistickych tras, vyhlidka, infocedule

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokoncéeni: Zimni obdobi

Naklady: 30.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Oznaceni brdskych vrcholl a zajimavych mist v jejich blizkosti vylepSeni vyhled( z vybranych
vrchold Brd

Cilem je ve spolupraci se Spravou CHKO Brdy a VLS, s. p. postupné oznacit difevénymi oznacniky s
vyrezanymi reliéfy zvirat vrcholy Brd (oznacéniky vyrobi Zaci Waldorfské skoly Pfibram) a zajimava mista



v jejich blizkosti. Soucasti oznacénikl jsou schranky na vrcholové knihy v jednotném designu. V roce
2025 dojde k oznacdeni dalsich 3 aZ 4 vrcholll. Zarover budou na vybranych vrcholech Brd profezem
zkvalitnény vyhledy do krajiny (napf. kazatelna na Tremosné), tato aktivita probéhne ve spolupraci
s VSL, s. p. a Spravou CHKO Brdy.

Vyclenéné prostredky budou pouzity pfipadné také na screening a nasledné odstranéni municni zatéze
daného mista tak, aby tyto nové turistické cile byly absolutné bezpecné.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Oznacené vrcholy, upravené vyhledy

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonéeni: Prosinec 2025

Naklady: 100.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti s externim dodavatelem

Oznaceni VSerubské svatojakubské cesty

Celou turistickou oblasti probihd zndmda Vserubska trasa Svatojakubské poutni cesty, kterd je
vyznacena nejen v online a tiSténych mapach, ale také ptimo v terénu. Jiz nyni je mozné najit na
nékterych mistech schranky pro poutniky a kamenné sloupky s musli, ktera je symbolem Svatojakubské
poutni cesty. Cilem je oznacit kamennym sloupkem s musli vyznamna mista v turistické oblasti, jimiz
trasa prochazi. Jedna se napt. o Svatou Horu, obec Kytin, RoZmital pod Tfemsinem (zde trasa vede
jinde neZ plivodné) ¢i posezeni a vyhlidka u Jilovisté. Cilem pro rok 2025 je oznacit 1-2 mista.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: instalovany kamenny sloupek s musli
Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonéeni: Prosinec 2025

Naklady: 25.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti s externim dodavatelem

6.2 PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU

Produkt ,,Poutni turismus”

Ve spolupraci s DMO Berounsko budeme pokracovat v rozvoji produktu cestovniho ruchu zaméreného
na poutni turismus. Propojime tak pfirozenym zplsobem obé nasSe destinace a napojime je na jiz
existujici vyznamné poutni trasy, které zasahuji na Uzemi nasi turistické oblasti. Pfi tvorbé produktu
budeme vychdzet z marketingové strategie obou DMO, které s poutni turistikou, resp. i s Sifeji pojatou
oblasti ,,duchovna“ pocita.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: aktualizovany produkt, prezentace produktu na webu, socidlnich sitich i
v rdmci eventd — napf. Jarni pout za perlami Berounska, Brd a Podbrdska (ve spolupraci se spolky
Ultreia), dale souvisejici medialni vystupy. V roce 2025 probéhne revize tisténého materidlu a dotisk.
Zamérime se také na propagaci videa a reels videi.

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokoncéeni: Prosinec 2025

Naklady: 50.000 K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

10



Produkt ,Navstévnicka karta Berounska Brd a Podbrdska “

DigitdIni navstévnicka karta umoZziuje Cerpani slev a dalSich vyhod ve vybranych turistickych mistech
stfednich Cech.

Princip fungovani navstévnické karty je zaloZen na poskytovani fady slev a vyhod z oblasti traveni
volného casu. Karta tak podporuje vyssi nakup turistickych sluzeb a produkt(, které jsou v tomto
systému zapojeny. Navstévnicka karta poskytuje svym uZivatelim slevy a vyhody, slouZi jako motivacéni
faktor a inspirace na vylety pro turisty i mistni obyvatele, jako propagace pro zapojené poskytovatele
a jako nastroj destinacéni spoluprace. Pfi zakoupeni pIného vstupného/sluzby ziska navstévnik zdarma
moznost stazeni a aktivace ndvstévnické karty, v niz najde slevy ¢i jinou vyhodu v dalSich zatizenich,
ktera se do projektu zapojila. Navstévnicka knizka je prezentovdna na Facebooku, Instagramu a
webovych strankach turistické oblasti. Do projektu se od nds v roce 2024 zapojilo celkem 52 subjektd.

Vroce 2025 budeme pokracovat ve na spole¢ném produktu s DMO Berounsko. Z dotaznikového
Setfeni, které bylo provedeno online a bylo zaméreno na poskytovatele slev, jednoznacné vyplynulo,
Ze podnikatelé maji zajem o rozsifeni navstévnické knizky o oblast Berounska. 2025 Navazeme na
Uspésnou spolupraci a zamérime se na digitalizaci navstévnické karty.

Béhem roku 2025 dojde k Uplnému preneseni slevové knizky do online prostfedi pomoci mobilni
aplikace. Budeme zvaZovat, zda navstévnickd karta v tisténé podobé zlstane Castecné ¢i vibec
(napriklad ve formé DL letacku). Vytvofime také spole¢nou webovou stranku
www.navstevnickakarta.cz, na které bude produkt moderné prezentovan.

DMO Brdy a Podbrdsko uzavielo s DMO Berounskou partnerskou smlouvu na projekt digitalizace
financovany z MMR, o spoluucast a dalsi vydaje spojené s projektem se budou podilet rovhym dilem
(50% kazda DMO).

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: mobilni aplikace, microsite, tiSténé materidly, aktivni zapojeni
podnikatelskych subjektll, on-line vystupy (Facebook, Instagram), interni analyzy

Naklady: 150 000,- K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti s externim dodavatelem

Produkt ,Brdoviny*”

Turistické noviny ¢tenarim pfinasi tipy na vylety, praktické rady a zajimavé aktuality z Brd a Podbrdska.
Zaroven bylo cilem provazat sluzby poskytované v DMO. Celkovy naklad v roce 2025 cinil 12.000
vytisk(. Turistické noviny byly k dispozici zdarma v informacnich centrech, muzeich, na zamcich a
hradech a dalSich partnerskych mistech.

V roce 2025 dojde k vydani dalsiho &isla Brdovin. Vzhledem k popularité tohoto produktu pocitdme
s nakladem 12 000 vytisk(. V ramci pracovni skupiny zanalyzujeme moznosti dalsiho rozvoje tohoto
produktu. ZvaZime rozsiteni o néktera témata napf. tipy na koupani v celé TO.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: 12 000 vytisk{ turistickych novin, aktivni zapojeni ¢lenl a partnerd, on-
line vystupy (Facebook, Instagram), interni analyza.

Termin dokonceni: kvéten 2025

Naklady: 120 000,- K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Produkt: Brdy a Podbrdsko na kole a s batohem na zadech

Vydané brozZury prinaseji celkem 24 tip(i na vylet, resp. 12 vyletl pésky a 12 cyklo vylet(l. Kazdy vylet
obsahuje popis trasy i zajimavosti v okoli, orienta¢ni mapku se zazna¢enou trasou, informaci o jeji délce
a narocnosti. BroZzury obsahuji lehké trasy vhodné pro rodiny s détmi, i naro¢néjsi pro sportovce.
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Kolekci doplriuje také 6 informacnich letaka, které predstavuji jednotlivé turistické cile. SlouZi tak jako
kratka pozvdnka na hrady a zdmky, rozhledny, mista spjata s vojenskou minulosti nebo tfeba do muzei
a galerii.

V roce 2024/2025 dojde k redesignu tisténych materidl( k produktu. Prozkoumame nové moznosti
marketingové podpory tohoto produktu.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: propagaéni material, aktivni zapojeni ¢lenl a partner(, on-line vystupy
(Facebook, Instagram).

Naklady: viz rozpocet dotace od MMR — Marketingové aktivity turistické oblasti Brdy a Podbrdsko
Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Produkt ,Tradice Brd a Podbrdska®

Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko disponuje bohatym zasobnikem tradic a dodnes je patrny odkaz
tradic v Zivé kultufe i v umélecké tvorbé. V roce 2025 pfipravime produkt zaloZeny pravé na tradicich,
a to nejen v jejich tradi¢nim pojeti, ale i v pojeti modernim.

V prvni fazi aktualizujeme prehled o tradicich zpracovany v marketingové strategii a poté pristoupime
k navrhu turistického produktu. Pracovni skupina podklady vyhodnoti a bude se zamyslet nad realizaci
nize uvedenych moznosti:

Predbézné pocitame s tim, Ze hlavni osou produktu bude , putovani za tradicemi Brd a Podbrdska“.
V rozsitené verzi provérime moznost k produktu pfidat motivacni systém, napf. pas na razitka nebo
uréitou formu sbirani kodd pro on-line verifikaci a po dosazeni uréitého poctu cill nabidneme
Ucastnikim drobné odmény.

Potencidl tématu a predpoklady na strané nabidky nasi turistické oblasti

Motiv tradic otevird dalsi potencial i v jinych smérech, zejména:

e tradi¢ni femesla — hornictvi, uhlifstvi, Spendlikarstvi, rukavickarstvi atd.,

e nabozenska a poutni turistika (Svata Hora, Prokopska pout v Bfezovych Horach atd.),

e betlémarska tradice (Pfibramsko),

e |outkarstvi (Bfeznice),

e vojenska historie,

e bohaty zasobnik mistnich povésti

e Kija Marik

e asamoziejmé tradi¢ni pokrmy a regiondlni speciality.
Vyse naznacené moznosti maji prlnik s venkovskou turistikou, kterou mimo jiné akcentuje nase
marketingova strategie z roku 2019.

Téma tradic je zajimavé i z toho pohledu, Ze jejich poznavani je castym motivem pro domaci cestovni
ruch a navitévu regioni CR. Tento motiv je ¢asty i u navitévnik(l ze Slovenska, které zmifujeme v
potencialnich prileZitostech v souvislosti s rostouci poptavkou.

Navrh aktivit v ramci tvorby produktu CS k tradicim Brd a Podbrdska

V rdmci podpory tématu TRADICE zvaZujeme pro rok 2025 nasledujici aktivity:

e Prlzkum a vytvoreni operativni databaze akci, které s tématem tradic souvisi
e Vytvoreni specialni sekce nabidky zamérené na tradice na webu www.brdyapodbrdsko.cz
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e Vytvoreni min. jednoho produktu zamérfeného na tradice (viz predchozi podkapitola
s prehledem predpoklad(l na strané nabidky)

e Pofizeni fotografii a pfipadného videa s touto tematikou

e Propagace mistnich tradic na socialnich sitich (v optimalnim pfipadé kazdy mésic zaméreny
tematicky na jinou tradici)

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Hotovy produkt, prezentace produktu na webu, socialnich sitich

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Prosinec 2025

Naklady: 50.000 K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Produkt ,Brdy a Podbrdsko nezndmé”

Produkt Krajinou Brd a Podbrdska vychazi z lokaliza¢nich predpoklad(i destinace Brdy a Podbrdsko.
Zaméreni produktu je predevsim na pési turisty. Dlraz bude kladen na soulad s krajinou a kulturou,
vnitfni proZitek a udrZitelné formy cestovani. Cilem je navstévniklim ukazat nejen zndma ale i méné
znama mista v oblasti. Komunikacni témata: Cestujte a objevujte méné znama mista, toulky krajinou,
zaméreni na dovolené mimo mésto a zdravy Zivotni styl, regionalni rozprostreni turist(, za nau¢nymi
stezkami v Brdech a Podbrdsku.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Hotovy produkt, propagacni materidl, prezentace produktu na webu,
socialnich sitich

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: kvéten 2025

Naklady: viz rozpocet dotace od MMR — Marketingové aktivity turistické oblasti Brdy a Podbrdsko
Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Produkt ,Ochutnej Brdy a Podbrdsko*

V rdmci produktu budou prezentovany jednak malé femesiné pivovary a jednak i vétsi a zavedeny
pivovar Herold v Bfeznici, jehoZ historie sahd nékolik staleti do minulosti a je tak jednim z
vlbec nejstarsich podnik( kontinualné plsobicich na svété. Pivovary miZeme najit po obou stranach
Brd a Hfeben, diky tomuto produktu bude mozné jednotné prezentovat velkou ¢ast Brd a Podbrdska,
¢imz dosdhneme zvyseni povédomi o regionu a ziskame tak moZnost propojit jinak velmi rozdilné
oblasti, které tvofi geografickou soucast destinace. Tento produkt vyvineme v souladu
s marketingovou strategii turistické oblasti z roku 2019.

Produkt se zaméfi na predstaveni tipl na vylety v okoli pivovar( a nékteré z nich.

Uspéch tohoto produktu zavisi na aktivni G¢asti majiteld a provozovatel( pivovard.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni, hotovy produkt, propagacni materidl, prezentace produktu na webu,
socidlnich sitich, souvisejici medialni vystupy

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: kvéten 2025

Naklady: viz rozpocet dotace od MMR — Marketingové aktivity turistické oblasti Brdy a Podbrdsko
Zodpovida: koordinator turistické oblasti
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Produkt ,Brdy a Podbrdsko pro déti

PFi tvorbé produktu se zaméfime na vytvoreni atraktivni nabidky pro rodiny s détmi, ktera jim bude
usita na miru a usnadni jim vyhledavani vhodnych vylet( a zazitk( v oblasti. Budeme stavét na jiz
existujici nabidce pro rodiny s détmi, kterd ale neni nijak konzistentné a atraktivné propagovana.
Zazitky v Brdech a Podbrdsku jsou specifické i diky industridlnimu dédictvi regionu, ¢imz se mizeme
diferenciovat od nabidky ostatnich DMO.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Hotovy produkt, propagacni materidl, prezentace produktu na webu,
socidlnich sitich, souvisejici medialni vystupy

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: kvéten 2025

Naklady: viz rozpocet dotace od MMR — Marketingové aktivity turistické oblasti Brdy a Podbrdsko
Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Produkt ,Za nejkrasnéjsimi misty CHKO Brdy*

Soucasti produktu je rozsifeni spoluprace také na vytvareni aktivit a zazitk( v Brdech, které bychom
navstévnikim spolecné zprostredkovali, jedna se napf. o pozorovani hvézd, putovani za studankami,
¢i putovani za faunou a florou v srdci chrdnéné oblasti. Program by byl odborné pfipravovan ve
spoluprdci s pracovniky AOPK. Zazitky by tak v sobé nesly neformalni edukativni slozku.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Hotovy produkt, propagacni materidl, prezentace produktu na webu,
socidlnich sitich, eventy, souvisejici medialni vystupy

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: kvéten 2025

Naklady: viz rozpocet dotace od MMR — Marketingové aktivity turistické oblasti Brdy a Podbrdsko
Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Produkt , Pustit k vodé“

NavdZeme na spolupraci z pfedeslého roku. Z pohledu nasi destinace dava smysl se vénovat oblasti
Slapska, Novokninska, které jednoznacné maji turisticky potencidl. Jiz jsme rozsitili databazi image
fotografii, abychom méli zdklad pro vizudlné zajimavy material, ktery by lakal na ptirodni zajimavosti,
stezky, gastro zazitky a ubytovani ve vyse zminéném regionu.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: obsah na webu pustitkvode.cz, prezentace produktu na webu destinace,
socialnich sitich

Naklady: 50.000 K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

6.3 NOVE PROJEKTY

Prlzkum projektovych zamér( a aktualizace projektového zasobniku

B&hem jarnich pfiprav provedeme prlzkum mezi partnery a dalSimi subjekty v destinaci, pfipadné
subjekty spolupracujicimi, s cilem zjistit jejich projektové zdméry. Nasledné aktualizujeme projektovy
zasobnik a budeme fesit moZnosti realizace jednotlivych projektd a jejich financovani.
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Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zasobnik projekt

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Kvéten 2025

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti
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7 MARKETING

7.1 STRATEGIE A IMAGE

Rizeni image znacky

Budeme pribézné pracovat na image znacky destinace Brdy a Podbrdsko v duchu marketingové
strategie. V roce 2025 budeme dale pokracovat v profilovani nasi destinace zejména na socidlnich
sitich a na webu a prostifednictvim koordinatora se zaméfrime i na vybrané PR aktivity.

Vystup, plnéni, vyvhodnoceni: Pribézné vyhodnoceni vystupll ¢erpani z image analyzy DMO a centrdly.

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Pribézné béhem roku 2025

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti a externi dodavatel digitdlniho marketingu

Profil navstévnika

V roce 2025 bychom jiz méli mit vystupy z dotaznikového Setfeni zaméreného na vytvoreni tzv. profilu
navstévnika DMO Brdy a Podbrdsko. V roce 2024 jsme vytipovali turistické cile, na kterych bylo
realizovano dotazovani respondentl. Poznatky z profilu ndvstévnika budou vyuZivany zejména pfi
tvorbé produktl cestovniho ruchu a marketingovy aktivitdch DMO. Spole¢né s SCCR budeme pracovat
na analyze a vyhodnoceni nasbiranych dat. Do budoucna je v Uvaze zapojeni profesionalni spole¢nosti
do sbéru dat a vytvoreni jesté detailnéjsi analyzy. Predpoklad je nyni takovy, Ze profesionalni sbér dat
by se uskutecnil az v roce 2026.

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokoncéeni: Prosinec 2025

Naklady: vlastnimi silami spolecné s SCCR
Zodpovida: koordinator turistické oblasti

7.2 TVORBA NASTROJU

Strategicky obsah webu

Pokracovat v budovani strategického obsahu webu www.brdyapodbrdsko.cz, coz znamend nadale
zkvalitfiovat a optimalizovat texty v oblasti nabidky destinace, ale také na blogu. Soustfedit se na SEO
parametry dle vystupll z probéhnuvsi SEO analyzy.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Postupné plnéni webu dle doporuceni v SEO analyze

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / on-line
Termin dokonceni: Pribézna aktualizace a optimalizace textt (SEO)
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti
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Obsah webu — Akcni a sezonni nabidky, kalendar akci

Operativni vytvareni obsahu pro akéni a sezonni nabidky, které bude probihat po cely rok dle aktudlni
nabidky. Podobné budeme pribézné plnit kalendar akci. Dlraz budeme klast na prezentaci produktd
cestovniho ruchu.

Tato cast tvorby obsahu bude Uzce napojena na PR aktivity, resp. vytvoreny obsah budeme rozesilat
také do médii formou novinek a tiskovych zprav.

Web funguje jiz nékolik let a obsah nékterych stranek zastaral, je nutné tedy provést revizi obsahu a
doplnit chybéjici informace. Fotobanka je nyni pestrejsi, a proto je nutno vymeénit fotografie nebo je
zcela doplnit.

Vystup, pInéni, vyhodnoceni: Clanky na webu destinace, zdéznamy v kalendafi akci

Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko

vv v

Termin dokonceni: Pribézné béhem roku 2025
Naklady: vlastnimi silami
Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Porizeni image fotografii a reels videi

Pofizeni sady image fotografii. Fotografie budou pofizeny na zdkladé interni rozvahy — jaké fotografie,
zejména z pohledu cileni na cilové skupiny, vjakém poctu a nakolik budou odrazet specifika
jednotlivych subregion( a sezonalitu.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Fotografie — pocet dle zadani, reels videa — pocet dle zadani.
Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Prosinec 2025
Naklady: 100.000, - K¢
Zodpovida: koordinator turistické oblasti
Tisténé propagacni materidly (prehled)
Tisk tisténych propagacnich material( dle potfeby (nutno zohlednit zvySené poZzadavky), konkrétné:
e Brdy a Podbrdsko s batohem na zadech — tipy na pési vylety
e Brdy a Podbrdsko na kole — tipy na cyklistické vylety
e Putujte pésky jako kdysi nasi predkové — skladaci prehledova mapa
e Trhaci mapa

e NAavstévnicka knizka — reklamni DL letak s QR kddem odkazujici na moZnost stazeni
aplikace

e Propagacni materidl pro zimni turistiku — mapa
e Nezndmé Brdy a Podbrdsko — neznamé naucné stezky

e Brdoviny — noviny by opét vysly na pocatku letni sezony, rozsifeni o nabidku tipd na
koupani, turisté by se zde budou opét inspirovat k vyletim po nasi turistické oblasti, noviny
budou obsahovat nabidku nejdulezitéjsich kulturnich akci v regionu, naklad 12.000 ks,
distribuce v celé TO.
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e Ochutnej Brdy a Podbrdsko — prezentace femeslnych pivovaru a vylet(
e Pustit k vodé, K vodé do Brd a Podbrdska — zaleZi na pozadavcich a koncepci SCCR

e Dotkni se Brd (se Sprdvou CHKO) — nejkrasnéjSi mista CHKO Brdy — materidl urceny
k propagaci naucnych stezek a zajimavosti chranéné krajinné oblasti.

e Brdy a Podbrdsko pro déti— vychazime z tip( na vylet uvedenych pivodné v jednoduchém
letdku, cilem je informace pro turisty rozsifit a nabidku pro rodiny s détmi atraktivnéji
prezentovat. Zajem navstévnikl byl potvrzen na zakladé zpétné vazby z TIC a turistickych
atraktivit.

o Vyhody ¢lenstvi v TO Brdy a Podbrdsko — zde se jedna o novy propagacni material, ktery je
urcen potencidlnim ¢lenlm

Tisténé propagacni materidly budou distribuovany primarné na TIC v nasi turistické oblasti a do dalSich
partnerskych instituci, pripadné provedeme distribuci na dalsi partnerska mista TIC v jinych turistickych
oblastech a na SCCR. Distribuce bude probihat dale prostfednictvim eventd, které budou poradat
¢lenové (pripadné partnefi) spolku, a kterych se budeme ucastnit.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Tisténé propagacni materialy a jejich pocet

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: kvéten 2025

Naklady: 700 000 K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti a s externim dodavatelem

Propagacni predméty DMO

Tato aktivita spociva ve vytvoreni upominkovych pfedmétll. Druh a podoba bude upfesnéna béhem
roku 2025 (v ndvrhu jsou turistické vizitky a znamky). Upominkové predméty budou distribuovany do
TIC a dalSich partnerskych instituci k naslednému prodeji. V tomto roce budou intenzivnéji probihat
osobni setkani s podnikatelskymi subjekty, které maji zajem se zapojit do digitdlni varianty
navstévnické karty. Tato setkani bychom radi vyuZili k prezentaci vyhod clenstvi v DMO Brdy a
Podbrdsko. Bylo by vhodné pfi této prilezitosti predat upominkovy predmét.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pocet vyrobenych upominkovych predmeéti

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonéeni: Prosinec 2025

Naklady: 10.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti a s externim dodavatelem

Technické a programové vybaveni DMO

Casto probihaji setkdni s ¢leny, partnery ¢&i potencidlnimi ¢leny a partery, DMO nema 74dné technické
vybaveni, neni moZné na jednanich (mimo zasedaci mistnost na Urfadé) nic promitnout. Chybi tedy
mobilni dataprojektor a laptop.

Tvorbu obsahu pracovnikim DMO usnadni uméla inteligence CHAT GPT, nejlepsich vysledkl Ize
dosahnout v rdmci placené verze.

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2025

Naklady: 45.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti a s externim dodavatelem
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7.3 SOCIALNI SITE

Plan tvorby obsahu a vybér témat pro marketing na socidlnich sitich

Pribézna tvorba planu obsahu socidlnich siti a vybér zastresujicich témat pro jednotlivé mésice pro
marketing na socidlnich sitich. V roce 2025 se zaméfime vice na konkrétni aktivity a budeme se snazit
komunikaci na socialnich sitich vice cilit na vybrané cilové skupiny. Pfikladem mohou byt mladé rodiny
s kocarkem, cyklisté, pési turisté apod. V roce 2025 budeme propagovat novinky v infrastrukture,
kterych se v pfechozim obdobi podafilo dosahnout. Jednd se zejména o Brdskou hiebenovku a nové
znacené turistické trasy. Do pfFispévkl budeme zafazovat Castéji také reels videa.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pracovni dokument

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokondéeni: Pribézné po cely rok 2024

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti a externim dodavatelem

Sprava socialnich siti (pribézné)
Sprava socialnich siti, tj. pravidelné publikovani prispévkl, sdileni zajimavych informaci a novinek,

komunikace s fanousky a dalsimi uZivateli. Soucasti je ziskavani podkladl, zejména fotografii od
externich fotografd a instagramer(. Primarné se zaméfime na socialni sité Facebook a Instagram.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pravidelné vyhodnoceni (mésicni) dle dostupnych metrik (nap¥. mira
interakce publika, prokliky na web atp.)

Misto realizace: Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Pribézné po cely rok 2025

Naklady: 270.000, - K¢ + 50.000, - K¢ na letni kampan

Zodpovida: Externi spravce socidlnich siti ve spolupraci s koordindtorem turistické oblasti

Vetsi vyuZiti kanalu ,,Brdy a Podbrdsko v siti YouTube”

Planujeme intenzivnéjsi vyuziti kandlu v socialni siti YouTube, tzn. pfedpokladame vétsi prezentaci
naseho kanalu na vsech socialnich sitich, ale i pribézné zverejiiovani videi (oficidlnich i od fanousku).

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pocet odbératell, pocet shlédnuti videi, sdileni odkaz( na videa na
dalsich socialnich sitich

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Prabézné po cely rok 2025

Naklady: 10.000

Zodpovida: Externi spravce socialnich siti ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti

Mapovani dostupnosti turistickych cil{

Ve spoluprdci s nadaci Charta 77 a tvirci aplikace disway pfipravime minimalné jeden celodenni vylet,
ktery bude vhodny pro pohybové handicapované navstévniky. Dostupnost turistickych atraktivit a
trasa vyletu bude pfimo v terénu provérena vozickarem. Vylet budeme propagovat na nasich socidlnich
sitich a blogu.
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Misto realizace: Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Pribézné po cely rok 2025

Naklady: 20 000,-

Zodpovida: externi dodavatel ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti

7.4 KAMPANE A PODPURNE MARKETINGOVE AKTIVITY

Fam trip/influencer trip

Cilem bude vygenerovat povédomi o destinaci a moznostech traveni volného casu v destinaci.
Harmonogram a itinerar fam tripu bude naplanovdn s predstihem, a to i na zakladé predbéiné
poptavky ze strany Ucastnik(l. Tuto aktivitu budeme realizovat pouze ve spolupréci se Stfedoceskou
centralou cestovniho ruchu. Spole¢né s Berounskem naplanujeme infuencer trip ktery podpofi
propagaci Navstévnické karty Berounska, Brd a Podbrdska.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Fam trip, pocet ucastnikl, pocet vystupl na socialnich sitich, sdileni a
dalsi interakce, prehled medialnich titulll, pocet vystupl a pfipadné reakce na né

Misto realizace: Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Prosinec 2025

Naklady: 40.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Public relations a placena reklama v médiich

Pribézné public relations — pravidelna tvorba a rozesilani tiskovych zprav, poskytovani informaci a
podkladovych material(i médiim, reakce na relevantni udalosti a vyhledavani pfilezitosti k publicité.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pocet vytvorenych tiskovych zprav, pocty vystupl na webu a v off-line
médiich. Vyhodnoceni kvality vystupt a jejich ptinosd pro nasi destinaci.

Misto realizace: Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Prosinec 2025 (pfedpokladdme pokracovani v navazujicich letech)
Naklady: 80.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti

Veletrhy cestovniho ruchu

Také vroce 2025 budeme Brdy a Podbrdsko prezentovat ve spolupraci se SCCR na veletrzich
cestovniho ruchu. Jejich navstévniklim pravidelné predstavujeme turistické cile a atraktivity, mista pro
traveni aktivni dovolené a volného casu. Prezentace probiha prostfednictvim osobni komunikace s
navstévniky expozice a distribuce tisténych propagacnich materiald.

Vystup, pInéni, vyhodnoceni: U¢ast na veletrzich (ITEP Plzeri, Holiday World Praha, Brno)

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokoncéeni: Prosinec 2025

Naklady: 50.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti
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8 LIDE A ROZVOJ VZTAHU

8.1 VZDELAVANI

Organizace oblastni konference cestovniho ruchu nebo workshopu

Konference cestovniho ruchu bude mistem setkani odbornikd, podnikatell, novinafl a vsech zajemcu
o cestovni ruch v Brdech a Podbrdsku. Konference cestovniho ruchu povazujeme za strategicky event,
v ramci kterého budeme prezentovat nasi destinaci, turistickou nabidku, ale i plany do budoucna.
Forum mad pfinést také nejnovéjsi poznatky z oboru, které budeme moci nasledné implementovat.
Soucasné bychom dali radi prostor vSem clentim, partneriim a dal$im aktivnim subjektim, aby mohli
prezentovat své projekty a aktivity. Fbrum ma byt v neposledni fadé platformou pro navazovani
kontaktl a spoluprace. Ocekdavame také Ucast zastupcu jinych destinaci a vzajemnou vyména know-
how a navazani spoluprdce. ZvdZime také mozZnost usporadat tematiky a prakticky zaméreny
workshop. Findlni podobu eventu zvolime podle konkrétni poptavky a situace.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: konference/workshop, pocet Ucastnik(, zpétna vazba od ucastnikdl, nové
projekty a aktivity

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: bude upfesnéno

Naklady: 40.000, - K¢

Zodpovida: koordinator turistické oblasti a externimi dodavateli.

Skoleni/workshop pro pracovniky turistickych informa¢nich center v oblasti

V roce 2025 bychom chtéli opét zorganizovat setkani pracovnik( turistickych informacnich center
v nasi oblasti, jehoZ cilem je sdileni informaci napfi¢c Uzemim. Budeme pokracovat v navazané
spolupraci s NPU a dal$imi partnery.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Odborné skoleni, pocet Ucastnik(, zpétnad vazba od ucastnik(, nové
projekty a aktivity

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: bude upfesnéno

Naklady: 20.000, - K¢
Zodpovida: koordinator turistické oblasti a externimi dodavateli.

8.2 SPOLUPRACE S PARTNERY

Prohlubovani spoluprace a napliovani smluv o spolupraci s nasimi partnery

Partnerstvi je pro nasi destinaci zakladnim stavebnim kamenem rozvoje. Stavajicich partner( si vazime
a budeme nadale usilovat o co nejlepsi vztahy. V rdmci naplfiovani partnerstvi uvnitf nasi destinace
budeme proto klast nadale velky dliraz na naplfiovani smluv o spolupraci s nasimi partnery.

Mezi klicové aktivity partnerstvi patii zejména propagace a zajistovani prostoru pro prezentaci ve
vystupech a materidlech nasi destinace. Soucasné budeme usilovat o maximalni kooperaci i v dalSich
dil¢ich oblastech (napf. eventy, pfiprava produktl, planovani infrastruktury atp.), ale i v ramci
optimalizace strategie a vize nasi destinace.
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Tato aktivita je Uzce provazana s prohlubovanim 3K platformy.

Na naplfiovani smluv o spolupraci bude aktivné dohliZzet koordinator oblasti.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zpétnd vazba od partnerl, zminky partnerskych organizaci
v propagacnich materidlech a na on-line platformach

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Pribézné po cely rok 2025

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: koordinator turistické oblasti, specialista CR
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