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Vydala Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z. s., v roce 2020

NAVSTEVNICKY A EKONOMICKY POTENCIAL v nkladu 1000 KCRolRL e IR

TURISTICKE OBLASTI BRDY A PODBRDSKO

m Kazdy rok navstivi muzea a zamky v turistické oblasti vice
nez 360 tisic navstévnika.

m Kazdy rok se ve zdejSich hromadnych ubytovacich zafizenich
ubytuje pfinejmensim 320 tisic osob.

m Rocni ekonomicky potencial nasi turistické oblasti by mohl
pii pIné obsazenosti ubytovacich zafizeni dosahovat pres
3,5 miliardy korun.

HLAVNI KONKURENCNi VYHODY
TURISTICKE OBLASTI BRDY A PODBRDSKO

= CHKO Brdy predstavuje jedineéné nezastavéné tizemi v CR.
m Historie spojena s téZbou a dobyvanim rud a hutnictvim

a monumentalnimi technickymi pamatkami.
® Poytni misto Svata Hora a soubor zamkil a hradnich zficenin.

POTENCIAL TURISTICKE OBLASTI BRDY
A PODBRDSKO V CISLECH

m 345 km? CHKO Brdy;

m 18 evropsky vyznamnych pfirodnich lokalit;

m 5 yyznamnych hradd a zamk;

m 2 jedinecné zachovalé zficeniny;

m pies 20 muzei;

m jedineCny soubor technickych pamatek;

m vice nez 20 pfirodnich lokalit, pamatek ¢i rezervaci;
® duchovni a kulturni centrum na Svaté Hore;

m pies 300 kulturnich akci kazdy rok.
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O SPOLKU:

Zapsany spolek Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko je organizace
zalozend na podporu rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti
v jihozapadni Casti StfedoCeského kraje. Spolek byl zalozen
21. 8. 2018 na zékladé shody zakladajicich clen(i, kterymi jsou
Stredocesky kraj, mésto Pribram, Mikroregion Hofovicko, mésto
Revnice a Ekologické centrum Orlov, o.p.s. V roce 2019 do
spolku vstoupil dalsi ¢len, a to mésto MniSek pod Brdy. Partnery
spolku jsou ohec Obecnice, Rekreace Brdy, s.r. 0., Esmarin, s.r. 0.,
a Corso Gastro, s.r.0.

CO DELAME:
Prosazujeme, hajime, koordinujeme spole¢né zajmy nasich ¢lend.
Nasim ¢lenim poskytujeme servis v oblasti propagace, marke-
tingu a reklamy. Propagujeme turistické cile a atraktivity oblasti
Brdy a Podbrdska.

Region prezentujeme na webu www.brdyapodbrdsko.cz
a na socidlnich sitich, Gcéastnime se veletrh(i cestovniho ruchu
a prezentacnich akci. Spolupracujeme s podnikateli v cestovnim
ruchu. Efektivni spolupréce je naSim zékladnim principem.

Spolek je zalozen na spolupraci obci, podnikatelské sféry a dalsich UZEMi TURISTICKE OBLASTI: Hiavni
. ’ , . , e ” st
organizaci, které maji opravdovy zajem podilet se na trvale e
udrzitelném rozvoji cestovniho ruchu destinace.
HLAVNI CiLE SPOLKU:
® Za svij cil si spolek klade predevsim spoleénou propagaci ] BZU.“'
celé oblasti Brdy a Podbrdsko a tvorbu nejSirsi mistni Totnik ® Revnice
nabidky turistickych produktd a sluzeb. Tiistice - @ Praskolesy ) Ritka @
m Vizi spolku je uvést do povédomi vefejnosti existenci _ A @ Noumétely
) AR . Hofovice @ Lochovice ° Mnigek pod
nové perspektivni turistické destinace Brdy Podbrdsko, pociume. @ RPELY Osov wine @ N rndl)-je po
uny,

zakotvit ji mezi vyznamnymi a vyhledavanymi )
Komérov
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destinacemi CR a budovat pozitivni vnimani znacky. © Gy - o ;. Vozrice ®
® Poslanim spolku je propojeni subjekt( verejného, Zaeiov @ Meld Viska
soukromého a neziskového sektoru, prispivat Dobfis @ A
k rozvoji cestovniho ruchu v turistické
. ¥ Yo @ Hiubos
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cestovniho ruchu v oblasti.

® Cilem spolku je také ziskat certi-
fikaci jako oblastni organizace Nepomuk o
pro destinaéni management ¢ i Ol
v ramci Kategorizace desti-
nacénich managementti
vydanych CzechTourismem.
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CO NABIizZiME OBCiM/MESTUM:

® pomoc pii rozvoji a podpofe cestovniho ruchu;
= podporu projektd, vE. pomaci pfi ziskavani prostredki na jejich
realizaci;
® propagaci obce v publikacich a v elektronickych médiich,
na veletrzich a vystavach (SCCR, CzechTourism);
® propagaci na webovych strankach TO Brdy a Podbrdsko,
na socialnich sitich, umisténi jejich turistickych atraktivit
v datovém skladu a ve sdileném kalendafi kulturnich akci;
® PR podporu a pomoc pfi prezentaci novinek a turistické nabidky
smérem k médiim;
® moznost zapojeni do tvorby novych nebo stavajicich turistic-
kych produkt;
® pfistup k analyzam, vyzkumim a trenddim v cestovnim ruchu;
® pomoc pii provozu infocenter, pfi Skoleni jejich personalu
a v konzultaCni ¢innosti.

CO NABIiZIME SOUKROMYM SUBJEKTUM:

® propagaci v publikacich vydavanych spolkem a v elektronickych
meédiich, na veletrzich a vystavach (SCCR, CzechTourism - B2B);

® propagaci na webovych strankach TO Brdy a Podbrdsko,
na socialnich sitich, umisténi jejich nabidky v datovém skladu
a ve sdileném kalendafi kulturnich akci;

® PR podporu a pomoc pfi prezentaci novinek a turistické nabidky
smérem k médiim;

® pomoc a podporu projektd, v€. pomoci pfi ziskavani prostredki
na jejich realizaci;

® moznost zapojeni do novych nebo stavajicich turistickych
produktt;

® pfistup k analyzam, vyzkumim a trenddim v cestovnim ruchu;

® konzultaéni Cinnost, G¢ast na Skoleni.
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