Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Plan ¢innosti spolku Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z.s

pro rok 2022 s vyhledem na rok 2023
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UvoD

Plan Cinnosti spolku Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z.s pro rok 2022 zahrnuje planované aktivity
spolku pro nadchazejici kalendarni rok. Plan byl sestaven v souladu se stfednédobymi a kratkodobymi
cili Marketingové strategie Turistické oblasti Brdy a Podbrdsko prijaté v roce 2019. Aktivity se tykaji
rznych oblasti Cinnosti spolku a kazda svym zplisobem predstavuje dil¢i krok k postupnému
napliovani strategie.

Tento dokument byl zpracovan v souladu s doporucenimi Implementacniho manualu Kategorizace
organizaci destinacniho managementu agentury CzechTourism z 1. 9. 2021. Pfi zpracovani dokumentu
jsme zohlednili analytické vystupy a doporuceni nasi marketingové strategie, ale téz jsme zvazovali
nase kapacity a predpokladané finanéni moznosti pro rok 2022. Pfi vybéru aktivit byl kladen dlraz také
na vystupy SWOT analyzy v marketingové strategii, abychom wvyuZili na maximu silnych stranek a
prilezitosti, a naopak se snazili pfekonat nebo alespor minimalizovat nase slabé stranky a potencidlni
ohroZeni.

Soucasti dokumentu je vyhled pro rok 2023.



OBLASTI AKTIVIT

Vroce 2022 se zaméfime predevsim na nasledujici ¢tyfi oblasti Cinnosti, které chceme postupné
rozvijet:

ORGANIZACNI FUNGOVANI
INFRASTRUKTURA A NABIDKA
MARKETING

LIDE A ROZVOJ VZTAHU

R .

V predchozich letech jsme nasi Cinnost soustfedili vice na marketing a marketingovou podporu
destinace. V souvislosti s pandemii covid-19 jsme se zapojili do mnoha online kampani Stredoceské
centrdly cestovniho ruchu, prispévkové organizace a nékteré online kampané jsme realizovali vlastnimi
silami vcéetné online soutézZi. Onlinovou kampani v dobé pandemie covid-19 jsme chtéli docilit toho,
abychom potenciondlnim navstévnikim nasi destinace ukdzali mista i méné znama a tim zamezili
overturismu v mnoha mistech nasi turistické oblasti.

Vzhledem k tomu, Ze jsme v zafi 2021 obdrzeli certifikaci jako organizace po destina¢ni management a
mame jiz rozvinuty nejen digitalni marketing, zaméfime se nyni na infrastrukturni projekty, jejichz
cilem bude podpora cestovniho ruchu v nasi oblasti. V roce 2022 se zaméfime také na posileni nasi
Clenské a partnerské zaklady vcéetné rozvoje personalnich kapacit.

Stejné jako vroce 2021 budeme klast velky ddraz na trvalou udrZitelnost cestovniho ruchu v nasi
turistické oblasti. Plan byl sestaven s ohledem na potfeby budovani 3K platformy a rozsifovani clenské
a partnerské zaklady naseho spolku.



CO MAME SPLNENO

Kratkodoby plan pro rok 2022 vychazi z marketingové strategie pfijaté v roce 2019 a navazuje na plan
z predchoziho roku, kde rozviji nékteré aktivity. Na Gvod si shrneme a vyhodnotime plnéni vytycenych

aktivit z pfedchoziho roku, a to dle jednotlivych oblasti.

Organizacni fungovani

v’ Pfijeti koordinétora spolku HOTOVO

v" Prohlubovani a zefektivnéni ¢innosti 3K platformy PRUBEZNE PLNENO
v" Podrobny priizkum a analyza kulturni nabidky regionu PRUBEZNE PLNENO
v" Pravidelny monitoring navitévnosti PRUBEZNE PLNENO
v PrGbéZny monitoring moznosti financovani aktivit spolku PRUBEZNE PLNENO

Infrastruktura
v’ Zimni bézecké lyZaiské trasy PRUBEZNE PLNENO
v' Podptirné aktivity ve prospéch cestovniho ruchu oblasti PRUBEZNE PLNENO
v" Propojeni a ndvaznost turistiky na fi¢ni plavbu (analyza moznosti) ODLOZENO
Marketing

v" Image video HOTOVO

v' Plan tvorby obsahu a vybér témat pro marketing na socialnich sitich ~ PRUBEZNE PLNENO
v’ Strategicky obsah webu PRUBEZNE PLNENO
v Obsah webu — blog, akéni a sezonni nabidky PRUBEZNE PLNENO
v" Produkty — vybér a piiprava produktd pro realizaci PRUBEZNE PLNENO
v" Public relations (priibézné) PRUBEZNE PLNENO
v' Sprdva socialnich siti (pribézné) PRUBEZNE PLNENO
v PrGzkum image ODLOZENO

v" Prizkum potencidlu a potfeb poptévky ODLOZENO

v' PPC kampari ve vyhledavacich (posileni viditelnosti znacky) ODLOZENO

v" Fam trip s influencery HOTOVO

v' Veletrhy a vystavy ODLOZENO

Nad ramec akéniho planu pro rok 2021 se ndm podafilo zrealizovat také:

AN NN N NN

SEO analyza a navrh doporuceni pro SEO
Vypracovani ,,jizdniho fadu“ pro SEO a tvorbu souvisejiciho obsahu
Vytvoreni a tisk propagacnich materiall s rliznou tematikou

Potizeni kolekce fotografii ve spolupraci s influencery pro ucely marketingu a PR
Realizace projektl v rdmci zasobniku projektd (investi¢ni a neinvesticni akce)

Certifikace Turistické oblasti Brdy a Podbrdsko, z.s.



1 ORGANIZACNI FUNGOVANI(

1.1 KOORDINACE CINNOSTI

Prohlubovani a zefektivnéni ¢innosti 3K platformy

V roce 2022 se zamétime na dalsi prohlubovani ¢innosti nasi platformy 3K. S rozsitujicim poctem clenl
naseho spolku se zamérime na efektivitu komunikace, koordinace aktivit, ale i zapojovani a sladovani
zajm clenq.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zpétna vazba od ¢len( a partnerd, podnéty ke zlepsSeni atp.

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Priibézné béhem roku 2022

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti

Nastaveni a optimalizace pozice koordinatora

Cilem této aktivity je nastavit systém fungovani a prace koordinatora spolku, vytycit oblasti svéfené
odpovédnosti a zapracovat jej/ji. V pribéhu roku bude podle potieby tento systém optimalizovan.
Soucasné bude nutné koordinatora uvést do spoluprace s predstaviteli ¢lenskych subjektd, ale i dalSich
potencialnich partnerl, médii a dalSich subjektd.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zpétna vazba od ¢len(l a partnerd, zpétna vazba od koordinatora

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Priibézné béhem roku 2022
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti

Podrobny prizkum a analyza kulturni nabidky regionu (zejména kulturni akce)

V predchozim roce jsme provedli predbézny prizkum kulturni nabidky turistické oblasti, na ktery letos
navazeme detailnim prlzkumem, a to s ohledem na charakter akci, Zanrové zaméreni, cilové publikum
a také geografické rozloZzeni nabidky. Detailni pridzkum nadm umozni lépe sestavit kalendar akci, ale
také vice segmentovat kulturni nabidku.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Analyza kulturni nabidky

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti



1.2 SYSTEM MERENI A KONTROLY

Pravidelny monitoring ndvstévnosti

Dokoncime vytvoreni systému pro pravidelny monitoring navstévnosti turistickych cil( a dale také on-
line platforem, které vyuzivdme pro marketing. V roce 2020 jsme na pravidelné bazi vyhodnocovali
fungovani socialnich siti a navstévnost webu www.brdyapodbrdsko.cz.

V roce 2022 budeme sledovat:

e NAavstévnost turistickych informacnich center

e Statistiky hromadnych ubytovacich zafizeni

e NAavstévnost webu a struktura navstévnikl (Google Analytics)
e Navstévnost socialnich siti

Dale zvazime monitoring medialnich vystupl a zminek o nasi destinaci v off-line i on-line médiich.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Analyza (report)

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Minimalné ctvrtletné béhem roku 2022 (dle aktudalniho vyvoje pandemie covid-19)
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti

1.3 FINANCOVANI(

Pribézny monitoring moznosti financovani aktivit spolku

Pribézné vyhledavani moznosti financovani naseho spolku a nasich projektl a aktivit. Zamérime se
zejména na:

e Dotace Ministerstva pro mistni rozvoj CR
e Dotace Ministerstva zemédélstvi CR

e Evropské dotace

e Soukromé darce

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Ziskané financni prostredky

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Priibézné béhem roku 2022
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti



2 INFRASTRUKTURA A NABIDKA

2.1 TURISTICKE TRASY

Znaceni cyklotras v jizni ¢asti CHKO Brdy

Vroce 2022 zahdjime prace na zhotoveni projektové dokumentace véetné ziskani souhlasnych
stanovisek dotcenych organi pro znaceni cyklotras v jizni ¢asti CHKO Brdy. Budeme analyzovat financni
moznosti ziskani dotace na realizaci projektového zaméru ,,Znaceni cyklotras v jizni ¢asti CHKO BRDY".

Vystup, plnéni, vyhodnoceni:

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: Bude upfesnéno

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserovd ve spolupraci s koordindtorem turistické oblasti a externim
dodavatelem

Vyznaceni bézeckych lyzarskych tras

V rdmci zvySovani atraktivity turistické nabidky a posileni kapacit pro zimni sezonu vyznacime v ramci
spolupréace s VLS, s. p. v terénu bézecké lyZarské trasy.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Znaceni v terénu + pfipadna mapa tras

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 50.000, - K¢

Zodpovida: Bc. Zuzana Kucerova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a externim
dodavatelem

Pofizeni stroje na znaceni bézkarskych tras

Vroce 2022 zvazime moZnosti pofizeni stroje na znaceni bézkafskych tras. Budeme analyzovat i
vhodné dotacni tituly pro ziskani financ¢nich prostfedki na nakup stroje na znaceni bézkarskych tras.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Statistika vyjezdd a délka vyznacenych stop

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Zimni obdobi

Naklady: Bude upfesnéno

Zodpovida: Bc. Zuzana Kucerova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti



2.2 NOVE PRODUKTY

Produkt ,,Poutni turismus*

Ve spolupraci s DMO Berounsko vytvofime novy turisticky produkt zaméreny na poutni turismus.
Propojime tak pfirozenym zplUsobem obé naSe destinace a napojime je na jiZ existujici vyznamné
poutni trasy, které zasahuji na Uzemi nasi turistické oblasti. Pfi tvorbé produktu budeme vychazet
z marketingové strategie obou DMO, které s poutni turistikou, resp. i sSifeji pojatou oblasti
,duchovna“ pocita.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Hotovy produkt, vytyceni trasy, propagacni materidly, prezentace
produktu na webu, socialnich sitich i v rdmci eventd, dale souvisejici medialni vystupy

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 90.000 K¢

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti, partnerskou DMO a
dalsimi zapojenymi subjekty

2.3 NOVE PROJEKTY

Prlzkum projektovych zamérU a aktualizace projektového zasobniku

Béhem jarnich ptiprav provedeme prizkum mezi partnery a dalSimi subjekty v destinaci, pfipadné
subjekty spolupracujicimi, s cilem zjistit jejich projektové zaméry. Nasledné aktualizujeme projektovy
zasobnik a budeme fesit moznosti realizace jednotlivych projektu a jejich financovani.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Zasobnik projekt(

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Kvéten 2022

Naklady: Bude upfesnéno

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti, partnerskou DMO a
dalsimi zapojenymi subjekty
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3 MARKETING

3.1 STRATEGIE A IMAGE

Rizeni image znacky

Budeme prubézné pracovat na image znacky destinace Brdy a Podbrdsko v duchu marketingové
strategie. V roce 2022 budeme dale pokracovat v profilovani nasi destinace zejména na socialnich
sitich a na webu a prostfednictvim koordinatora se zaméfrime i na vybrané PR aktivity.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Priibéiné vyhodnoceni vystup, pripadné prizkum vnimani image
destinace

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Pribézné béhem roku 2022

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserovd ve spolupraci s koordindtorem turistické oblasti a externim
dodavatelem digitalniho marketingu

Prlizkum potencidlu a potieb poptavky

Prizkum potencidlu poptavky a potreb potencidlnich navstévnikli provedeme on-line na populaci
obyvatel Ceské republiky.

Prostfednictvim on-line dotazovani se zaméfime zejména na:

- Znalost Brd a Podbrdska v ramci CR

- Podil lidi (resp. domacnosti), které destinaci navstivily

- Potencial poptavky, tj. objem navstévnik(, ktery pravdépodobné navstivi destinaci v budoucnu

- MozZnosti, jak motivovat navstévniky k cesté do destinace

- Efektivni komunikacni kanaly pro perspektivni cilové skupiny potencialnich navstévnikd (napf.
konkrétni webové portaly, konkrétni skupiny nebo stranky na socidlnich sitich, konkrétni radia,
spolky a sdruzeni, které kolem sebe sdruzuji dané cilové skupiny)

Diky ziskanym datlim provedeme hlubsi analyzu a segmentaci cilovych skupin, ziskame predstavu o
regionalnim rozloZeni (potencialni) poptavky a také ziskdme predstavu, jakymi kandly komunikovat
s jednotlivymi cilovymi skupinami. Prlzkum a analyza dat ndm napomohou také zjistit, jaké jsou
rozhodovaci mechanismy navstévnik( (tj. planovani dovolené a nakupni proces) a kdy je idealni je
oslovit s cilenou nabidkou.

Pro provedeni on-line dotazovani vyuzijeme placené on-line nastroje nékteré z ceskych vyzkumnych
agentur.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Prezentace na jednani spolku

Misto realizace: On-line

Termin dokonceni: dle aktualniho vyvoje pandemie covid-19

Naklady: 100.000,- K¢

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti
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3.2 TVORBA NASTROJU

Strategicky obsah webu

Pokracovat v budovani strategického obsahu webu www.brdyapodbrdsko.cz, coz znamenda nadale
zkvalitnovat a optimalizovat texty v oblasti nabidky destinace, ale také na blogu. Soustredit se na SEO
parametry dle vystupll z probéhnuvsi SEO analyzy.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Postupné plnéni webu dle doporuceni v SEO analyze

Misto realizace: Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko / on-line

Termin dokonceni: Pribézna aktualizace a optimalizace text( (SEO)

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserovd ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a externim
dodavatelem

Obsah webu — Akéni a sezonni nabidky, kalendar akci

Operativni vytvareni obsahu pro akéni a sezonni nabidky, které bude probihat po cely rok dle aktuaini
nabidky. Podobné budeme priabézné plnit kalendar akci.

Tato ¢ast tvorby obsahu bude Uzce napojend na PR aktivity, resp. vytvoreny obsah budeme rozesilat
také do médii formou novinek a tiskovych zprav.

Vystup, pInéni, vyhodnoceni: Clanky na webu destinace, zdznamy v kalendafi akci

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko
Termin dokonceni: Priibézné béhem roku 2022
Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Koordinator turistické oblasti

Pofizeni image fotografii

Potizeni sady image fotografii. Fotografie budou pofizeny na zdkladé interni rozvahy — jaké fotografie,
zejména z pohledu cileni na cilové skupiny, vjakém poctu a nakolik budou odrazet specifika
jednotlivych subregioni a sezonalitu.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Fotografie — pocet dle zadani

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 50.000,- K¢

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a s externim
dodavatelem
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Vytvoreni propagacéniho videa , Prezentacni spot Brd” a image fotografii s komparzem

Vroce 2022 vytvofime profesionalni video véetné kratkych spotll, véetné image fotografii s
komparzem z 11 rliznych lokalit. Na to navazeme online kampan s dosahem cca 50 000 uZivatell
(kombinace Facebook, Instragram, Youtube).

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Propagacni video, propagacni spoty vcéetné fotografii s vysokym
rozliSenim a komparzem

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 550 000 K¢ (financovani z NPPCR 50% a 50% spoluticast spolku)

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a s externim
dodavatelem

Tisténé propagacni materialy

Dotisk tisténych propagacnich material(i, konkrétné:
e |Image
o Pésivylety
e  Cyklistické vylety
e Jednoduché letdky — hrady, zamky a zficeniny, pro déti, muzea a galerie, rozhledny a
vyhlidky, technické pamatky, vojenské pamatky

Dale planujeme vyrobit nasledujici tiskoviny:

o Navstévnickd knizka
e Propagacni material pro zimni turistiku
e  Poutni turismus — skladaci mapa

Tisténé propagacni materialy budou distribuovany primarné na TIC v nasi turistické oblasti a do dalSich
partnerskych instituci, pfipadné provedeme distribuci na dalsi partnerska mista TIC v jinych turistickych
oblastech a na SCCR. Distribuce bude probihat dale prostfednictvim eventdl, které budou poradat
¢lenové (pripadné partneri) spolku, a kterych se budeme ucastnit.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Tisténé propagacni materialy a jejich pocet

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 200.000,- K¢ (véetné distribuce)

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a s externim
dodavatelem
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Merchendising

Vytvoreni upominkovych predmét(i za ucelem jejich prodeje. Druh a podoba bude upresnéna béhem
roku 2022. Upominkové predméty budou distribuovany do TIC a dalSich partnerskych instituci
k naslednému prodeji.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pocet vyrobenych upominkovych pfedméti a jejich prodejnost

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 10.000,- K¢

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a s externim
dodavatelem

3.3 SOCIALNI SITE

Plan tvorby obsahu a vybér témat pro marketing na socialnich sitich

Pribézna tvorba planu obsahu socidlnich siti a vybér zastresujicich témat pro jednotlivé mésice pro
marketing na socidlnich sitich. V roce 2022 se zaméfime vice na konkrétni aktivity a budeme se snazit
komunikaci na socialnich sitich vice cilit na vybrané cilové skupiny.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pracovni dokument

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: Pribézné po cely rok 2022

Naklady: Vlastnimi silami

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserovd ve spolupraci s koordindtorem turistické oblasti a externim
dodavatelem

Sprava socialnich siti (pribézné)
Sprava socialnich siti, tj. pravidelné publikovani prispévkd, sdileni zajimavych informaci a novinek,

komunikace s fanousky a dalSimi uZivateli. Soucasti je ziskavani podkladl, zejména fotografii od
externich fotografll a instagramer(l. Primarné se zamérime na socialni sité Facebook a Instagram.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pravidelné vyhodnoceni (mésic¢ni) dle dostupnych metrik (nap¥. mira
interakce publika, prokliky na web atp.)

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika

Termin dokonceni: Pribézné po cely rok 2022

Naklady: 230.000,- K¢ (zahrnuje i YouTube viz navazujici bod)

Zodpovida: Externi spravce socialnich siti ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a Mgr. Lucii
Kaiserovou
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Vetsi vyuziti kanalu ,,Brdy a Podbrdsko*v siti YouTube

Planujeme intenzivnéjsi vyuziti kanalu v socialni siti YouTube, tzn. predpokladame vétsi prezentaci
naseho kanalu na vSech socialnich sitich, ale i priibézné zverejriovani videi (oficidlnich i od fanouska).

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pocet odbératelll, pocet shlédnuti videi, sdileni odkaz( na videa na
dalsich socidlnich sitich

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika

Termin dokonceni: Pribézné po cely rok 2022

Zodpovida: Externi spravce socialnich siti ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a Mgr. Lucii
Kaiserovou

3.4 KAMPANE A PODPURNE MARKETINGOVE AKTIVITY

Fam trip s influencery

Organizace tzv. fam tripu pro influencery. Cilem bude vygenerovat povédomi o destinaci a moZnostech
traveni volného casu v destinaci. Soucasné ocekavame aktivaci komunit navazanych na jednotlivé
influencery, ale také sekundarni publicitu v médiich. Harmonogram a itineraf fam tripu bude
naplanovan s predstihem, a to i na zakladé predbéiné poptavky ze strany ucastnik(l Tuto aktivitu
mlZeme realizovat i ve spolupraci se Stfedoceskou centralou cestovniho ruchu, pfispévkovou
organizaci, kterd jiz v roce 2021 zajistila v rdmci Uzemi jednotlivych DMO navstévu influencer(.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Fam trip, pocet ucastnik(, pocet vystupl na socialnich sitich, sdileni a
dalsi interakce, prehled medialnich titul(l, pocet vystupl a pfipadné reakce na né

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Prosinec 2022

Naklady: 60.000,- K¢

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti

Public relations (priibézné)

Pribézné public relations — pravidelna tvorba a rozesilani tiskovych zprav, poskytovani informaci a
podkladovych materialll médiim, reakce na relevantni udalosti a vyhledavani prileZitosti k publicité.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Pocet vytvorenych tiskovych zprav, pocty vystupl na webu a v off-line
médiich. Vyhodnoceni kvality vystupt a jejich pfinost pro nasi destinaci.

Misto realizace: Misto realizace: Turistickd oblast Brdy a Podbrdsko / Ceska republika
Termin dokonceni: Prosinec 2021 (predpokladame pokracovani v navazujicich letech)
Naklady: Vlastnimi silami, pfipadné dle rozpoctu placené ¢lanky (advertorial)
Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserova ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti
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4 LIDE A ROZVOJ VZTAHU

4.1 VZDELAVANI

Organizace workshopu pro osoby podnikajici v oblasti cestovniho ruchu

Podpora vzdélavani podnikatel( v oblasti cestovniho ruchu ze strany spolku a partnerskych instituci
hraje dlleZitou roli pro rozvoj odvétvi cestovniho ruchu v nasi destinaci. Proto v roce 2022 usporadame
workshop pro podnikatele v nasem odvétvi.

Cilem planované akce je:

e Podpofit podnikatele v oboru

e Predat know-how a informace k image destinace a strategickym prioritam

e Predstavit nase plany a domluvit se na spole¢nych predstavach o budoucim smérovani
e Prezentovat podnikatelim moZnosti financovani jejich projekta

e poskytnout prostor pro networking a spolupraci

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Workshop, pocet ucastnikl, zpétnd vazba od ucastnikl, nové
podnikatelské aktivity a projekty

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: bude upresnéno

Naklady: Bude upfesnéno (moznost financovani ze zasobniku projektovych zaméru)

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserovad ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a externimi
dodavateli

Organizace féra cestovniho ruchu

Forum cestovniho ruchu bude mistem setkani odbornikd, podnikatel(, novinarl a vSech zajemcud o
cestovni ruch v Brdech. Férum cestovniho ruchu povazujeme za strategicky event, v ramci kterého
budeme prezentovat nasi destinaci, turistickou nabidku, ale i plany do budoucna. Férum ma pfinést
také nejnovéjsi poznatky z oboru, které budeme moci nasledné implementovat. Soucasné bychom dali
radi prostor vSsem ¢lenlim, partnertim a dalsSim aktivnim subjektim, aby mohli prezentovat své projekty
a aktivity. Forum ma byt v neposledni radé platformou pro navazovani kontaktl a spoluprace.
Ocekavame také Ucast zastupcl jinych destinaci a vzajemnou vymeén know-how a navazani spoluprace.

Vystup, plnéni, vyhodnoceni: Forum, pocet Ucastnikd, zpétna vazba od ucastnikl, nové projekty a
aktivity

Misto realizace: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko

Termin dokonceni: bude upresnéno

Naklady: Bude upfesnéno (moznost financovani ze zasobniku projektovych zaméru)

Zodpovida: Mgr. Lucie Kaiserovad ve spolupraci s koordinatorem turistické oblasti a externimi
dodavateli.
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VYHLED PRO ROK 2023

V roce 2023 budeme pokracovat v rozvoji turistické oblasti po vSech strankach, navazeme na stavajici
aktivity a budeme naddle aktivné vyhledavat nové pfileZitosti.

HLAVNI OBLASTI CINNOSTI A OCEKAVAN(

Predpokladame, Ze v roce 2023 zamérime cinnost destinacniho managementu zejména na tyto tfi
oblasti:

1. Posilovani spolupréce v turistické oblasti a s dalSimi subjekty
2. Marketing a propagace
3. Infrastruktura

Ocekavame, Ze se nam béhem roku 2022 podafi zefektivnit ¢innost nasi 3K platformy a prohloubit
spolupraci mezi ¢leny spolku a dalSimi partnery. Ocekavame také pfiliv novych clen(, cozZ je pro nas
dlouhodoba vyzva. Tomu véemu napomize mimo jiné obsazeni pozice koordinatora, ktery bude tuto
agentu spravovat na denni bazi.

POTENCIALNI HROZBY

Pandemie Covid-19

Planovani rozvoje turistické oblasti do jisté miry komplikuje pokracujici pandemie Covid-19. V roce
2020 jsme Uspésné nastavili procesy, které umozni fizeni destinace i ve ztizenych podminkach
proménujicich se vladnich opatfeni, zejména dliraz na on-line komunikaci (interni i smérem
k potencidlnim navstévnikim) a zplUsob prace na novych produktech. Presto ssebou pfipadna
pokracujici pandemie nese promény chovani navstévnik(, ale i riznd omezeni fungovani v turistickych
cilech, s ¢imzZ se musime potykat.

Ekonomicka situace

Ekonomické progndézy varuji pred zhoriujici se ekonomickou situaci v Ceské republice, zejména
upozornuji pred dalSim narustem inflace, coz by potencidlné sniZilo kupni silu obyvatel.

Aktualné doslo i ke zvySeni Urokovych sazeb, coZz mizZe znamenat prekazku pro podnikatele a jejich
investice, stejné jako to mlzZe omezit investi¢ni aktivitu v oblasti infrastrukturnich projekt( ze strany
verejného sektoru.

Na druhou stranu se velmi priznivé vyviji ekonomicky rlst v eurozéné, zejména v nékterych zemich
dosahuje aZ rekordni Urovné (napft. Irsko — 14,6 %, Estonsko 9 %, Chorvatsko 8,1 %).

Pro nas bude stéZejni také postoj nové vlady, ktera se bude vyrovnavat s rekordnimi deficity v dlsledku
reseni pandemické krize, coz mlze mit vliv na financovani projekttd v cestovnim ruchu.
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POTENCIALNI PRILEZITOSTI

Rostouci domaci poptavka

Pandemie ve svém dsledku zapfticinila nartist domaci poptavky. Podle Gdaj CSU z listopadu 2020 bylo
v ubytovacich zafizenich pfiblizné pétkrat vice hostl z tuzemska nez ze zahranici. Oproti roku 2019 se
v tuzemsku ubytovalo 0 29 % vice Cechdl.

Pro TO Brdy a Podbrdsko z toho plynou potencialné vyrazné pfinosy, zejména kvili témto faktortm:

e Jednd se o pomérné rozhlehlé Uzemi s pfirodnim charakterem a dobrymi pfedpoklady pro
aktivni turistiku, coZ je v dobé pandemie velmi atraktivni

e Blizkost Prahy a pfipadné Plzné generuje vyznamnou ¢ast tuzemské poptavky, coZ navic
podporuje dobra dopravni dostupnost destinace

e Stdle silici trend udrZitelného cestovniho ruchu

V souvislosti s poptavkou dodejme, Ze v letoSnim roce vyznamné pfibylo i hostll ze Slovenska, kterych
v ubytovacich zatizenich v CR pfibylo o vice ne? 40 %. To je dal$i vyznamna pfileZitost pro nasi destinaci,
at uz z titulu blizkosti Prahy, ale i pro ojedinélou nabidku nasi turistické oblasti. V kone¢ném dusledku
je to dalsi pfileZitost, jak prodlouzit délku pobytu v nasi destinaci.

Rostouci domdaci poptavka, pfipadné poptavka z nékterych dalsich zemi, bude klast naroky na kapacitu
turistické oblasti. Budeme tedy nadale pracovat s riziky fenoménu overtourism a budeme se snazit
rozptylit navstévniky po celé nasi turistické oblasti.

Green New Deal

Klimatické cile EU s sebou prinasi fadu zavazk{, ale také predpoklada rozdélit formou dotacnich titul(
aZ jednu miliardu eur. Z toho plyne pfileZitost i pro nasi turistickou oblast, ale i jednotlivé subjekty
v nasi destinaci.

Celkovy charakter ,zeleného udélu” vyznamnou mérou podporuje trendy v oblasti udrzitelnosti, coz
se promita i do oblasti cestovniho ruchu.

PRIORITN{ AKTIVITY V ROCE 2023

Posilovani spoluprace v turistické oblasti a s dalSimi subjekty

V roce 2023 budeme nadale pracovat na rozsifovani nasi ¢lenské zakladny, s ¢imZ souvisi i nutnost
neustale zlepSovat interni procesy a komunikaci, tedy nasi platformu 3K.

JelikoZ v roce 2022 predpokladame provedeni min. dvou eventl (workshop a konference), ziskdme
mimo jiné vyznamnou zpétnou vazbu od ucastnikl, coZ nam umozZni dale rozvijet fungovani nasi
destinac¢ni organizace. V pfipadé pozitivnich ohlast a obé akce pfipravime pro rok 2023 dalsi.

Marketing a propagace

Marketingové a propagacni aktivity pro nasi turistickou oblast vyznamné ovlivni prizkum, ktery
budeme realizovat v roce 2022. Podle jeho vysledkll navrhneme presnéjsi cileni, ale i obsah budoucich
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marketingovych aktivit a pfipadnych kampani. Prizkum nam odhali také rezervy ve vnimani nasi
destinace, coZ ndm umozni odstranit slaba mista v nasem marketingu.

V obecné roviné predpokladdame vroce 2023 pokracovani nasich Uspésnych kampani a pribéziné
propagace na socialnich sitich. Nadale budeme rozvijet web www.brdyapodbrdsko.cz.

V pripadé potfeby provedeme dotisk propagacnich material(, pfipadné se zaméfime na tvorbu
novych, a to dle aktudlni nabidky a potreb.

Podle Uspésnosti fam tripu s influencery, ktery planujeme na rok 2022, pfipravime dalsi obdobné
eventy.

Konkrétni aktivity a pfipadné kampané naplanujeme v zavéru roku 2022. Nadale budeme také v oblasti
marketingu rozvijet spolupréci s dalSimi subjekty a institucemi, stejné jako budeme hledat spole¢né
cesty pro prezentaci nasi turistické oblasti v rdmci propagace Stfedoceského kraje. Pfedpokladame
zapojeni do ptipadnych projektd SCCCR.

Infrastruktura

Pro rok 2023 predpokladame dalsi rozvoj infrastruktury, zejména turistickych tras pro pési, cyklo a
béZkare. Konkrétni projekty se budou odvijet od aktudlnich mozZnosti financovani rozvoje
infrastruktury.

V této souvislosti mizeme ocekdvat také rist poptavky po elektromobilité, coZ pred nas klade otazky,
na kolik se pustit do budovani infrastruktury pro elektrokola, pfipadné i pro elektromobily (tzn. dobijeci
stanice). Vtomto sméru budeme Uzce spolupracovat s prislusnymi ministerstvy a odbory
Stfedoceského kraje.

Je moiné, Ze vroce 2023 znovu otevieme zamér budovani infrastruktury pro rekreacni splavnéni
Vlitavy.

ROK 2023: CESKE TRADICE

Agentura CzechTourism planuje pro rok 2023 propagovat jako zastresujici téma TRADICE; klasické i
moderni. Proto se v roce 2023 zaméfime specialné i na toto téma.

V roce 2023 spustime sérii eventl zamérenych pravé na tradice regionu, a to tradice vSeobecné znamé
béhem roku (napft. velikonocni svatky), ale téz tradice specifické pro jednotlivé regiony nasi turistické
oblasti.

Potencial tématu a predpoklady na strané nabidky nasi turistické oblasti

Motiv tradic otevira dalsi potencial i v jinych smérech, zejména:

e tradi¢ni femesla — hornictvi, uhlifstvi, Spendlikarstvi atd.,

e nabozenska a poutni turistika (Svata Hora, Prokopska put v Bfezovych Horach atd.),
e betlémarska tradice (Pfibramsko),

e |outkarstvi (Bfeznice),

e vojenska historie,
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e bohaty zasobnik mistnich povésti
e asamoziejmé tradi¢ni pokrmy a regionalni speciality.

VySe naznacené moznosti maji prinik s venkovskou turistikou, kterou mimo jiné akcentuje nase
marketingova strategie z roku 2019.

Téma tradic je zajimavé i z toho pohledu, Ze jejich poznavani je ¢astym motivem pro domaci cestovni
ruch a navstévu regioni CR. Tento motiv je ¢asty i u navitévnik(l ze Slovenska, které zmifujeme v
potencialnich pfileZitostech v souvislosti s rostouci poptavkou v roce 2023.

Pfedpokladané aktivity v souvislosti s rokem tradic

V rdmci podpory tématu TRADICE zvaZzujeme pro rok 2023 nasledujici aktivity:

e Prlzkum a vytvoreni operativni databaze akci, které s tématem tradic souvisi
e Vytvoreni specialni sekce nabidky zamérené na tradice na webu www.brdyapodbrdsko.cz

e Vytvoreni min. jednoho produktu zaméreného na tradice (viz predchozi podkapitola
s pfehledem predpoklad(l na strané nabidky)
o Samostatné se zaméfime na gastronomii a nabidku lokalnich produktd a tradicnich
pokrm
e Pofizeni fotografii a pfipadného videa s touto tematikou
e Doplnéni obsahu na webu www.tradicemasmyl.cz (spravuje CzechTourism)

e Propagace mistnich tradic na socialnich sitich (v optimalnim pripadé kazdy mésic zaméreny
tematicky na jinou tradici); véetné placenych PPC kampani

e Usporadani specidlniho workshopu k tématu tradic pro subjekty v cestovnim ruchu

e Usporadani konference na téma tradic v Brdech a Podbrdsku

e Vydani specialniho tisténého propagacniho materialu k tématu

e Prlibézné PR aktivity v souvislosti s rokem tradic

Poznamka: Pfipravné prace pro naplnéni zaméru projektu TRADICE zahdjime uZ v roce 2022 a dle
kapacit budeme postupné realizovat i dil¢i aktivity, abychom mohli téma tradic v roce 2023 naplno
realizovat.
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