Vyzva
k podani nabidky na verejnou zakdzku malého rozsahu v souladu s § 27, § 31 a za uziti zasad
§ 6 zadkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, v plathém znéni (dale jen zakon), Vas
zadame o zaslani nabidky na zakazku:

Priprava a realizace dlouhodobé komunikace zna¢ky Turisticka oblast Brdy
a Podbrdsko, z. s. na webovych strankach a na socialnich sitich Instagram
a Facebook

l. Identifikaéni idaje zadavatele

Zadavatel: Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z. s.
se sidlem: Zborovska 81/11, 150 00 Praha 5

jejimz jménem jedna: Mgr. Vaclav Svenda, piedseda spolku
kontaktni osoba: Zuzana Kuderova

e-mail: zuzana.kucerova@pribram.eu

tel.: 778 727 961

ICO: 07384840

DIC: CZ 07384840

Il. Predmét verejné zakazky

1. Predmét pInéni vefejné zakazky
Pfedmétem zakazky malého rozsahu je pfiprava a realizace dlouhodobé komunikace znacky
Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z. s. na webovych strankach a na socialnich sitich
Instagram a Facebook.

PoZadovany rozsah sluzeb:
Jednorazoveé:
Vytvoreni kreativniho konceptu komunikace na socialnich sitich

Mésicné:

Instagram

- Priprava content planu, pfiprava 2-3 pfispévku tydné, reSerSe a ziskavani materiald,
analyza hashtagu, grafické prace, pfiprava 2-3 instastories tydné, denni sprava stranky,
community management, customer care, planovani a vyhodnocovani kampani, denni
analyza vykonu kampani, reporting;

Facebook

- PFiprava 2-3 pfispévkl tydné, reSerSe a ziskavani materiald, analyza témat, denni sprava
stranky, community management, customer care, planovani a vyhodnocovani kampani,
denni analyza vykonu kampani, reporting;

Web

- ReSerSe materiadll a analyza témat, pfiprava 1-2 textd mési¢né, fotografické a grafické
prace, copywriting, editace textu v redakénim systému;

Dalsi aktivity

- Investice do reklamy (Facebook, Instagram), naklady spojené se vznikem obsahu (foceni,
nataceni kratkych videi, nakup licencovanych fotek apod.).

2. Doba pInéni pfedmétu zakazky
- Vytvoreni kreativniho konceptu komunikace na socialnich sitich do 30. 11. 2022
- Predpokladany termin realizace dlouhodobé komunikace od 1. 7. 2023 do 31. 12. 2025.

3. Predpokladana hodnota zakazky: 222.000 K&/12 mésict



1. Hodnotici kritéria a zptisob hodnoceni nabidek

Nabidky budou hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti.

Metoda vyhodnoceni nabidek: hodnoceni nabidek bude probihat na zakladé nejvyhodnéjsiho
poméru nabidkové ceny a kvality.

Hodnotici kritérium €. 1 - Celkova nabidkova cena (v KE bez DPH) — vaha kritéria: 40 %
Hodnotici kritérium &. 2 - Kvalita referenénich prispévkl ucastnika — vaha kritéria: 30 %
Hodnotici kritérium &. 3 — Kvalita pfedlozeného kreativniho konceptu komunikace

— vaha kritéria: 30 %

Zplsob hodnoceni nabidek:

Ad kritérium €. 1 - Celkova nabidkova cena (v K€ bez DPH)

Pro hodnoceni tohoto hodnoticiho kritéria pouzije zadavatel &i pfisluSna hodnotici komise hodnotu
celkové nabidkové ceny (v K& bez DPH).

Pro hodnoceni tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria pouzije zadavatel €i pfislusna hodnotici komise

Pocet bodu = x 100
Hodnocena celkova nabidka

predloZzenych nabidek dodavatell (U¢astniku) tak ziskava 100 bodu. Dal$i nabidky budou
hodnoceny snizenim poétu bodl v souladu s vy$e uvedenym zplsobem vypoctu.

Ad kritérium €. 2 - Kvalita referen¢nich prispévkl uc¢astnika

Pro hodnoceni tohoto hodnoticiho kritéria pouzije zadavatel &i pfisluSna hodnotici komise kvalitu
referen¢nich pfispévkl ucastnika (minimalné 1x pfispévek na Facebook a Instagram, 1x blogovy
¢lanek), kdy tyto referenéni navrhy budou uc¢astnikem dodany v pfiloze nabidky.

PFi hodnoceni kvality referencnich pFispévkl bude kazdy ¢len hodnotici komise hodnotit
samostatné znamkou 1 (pfedstavuje nejlepsi hodnotu) az 5 (pfedstavuje nejhorsi hodnotu) z
hlediska:

- grafické kvality zpracovani,

- obsahové kvality zpracovani reflektujici znalost dot€¢eného Gzemi.

Nasledné budou vysledné znamky vSech ¢len hodnotici komise u kazdého hodnoceného
referencniho pfispévku zprimérovany, ¢imz bude ziskana Primérna znamka za kazdy jednotlivy
referenéni pfispévek. V dalSi fazi budou tyto Primérné znamky za kazdy jednotlivy referen¢ni
pFispévek v ramci nabidky UCastnika celkové zpriamérovany, ¢imz se ziska Vazena znamka
kvality referen¢nich pfispévkl u€astnika v ramci nabidky daného ucastnika.

Pfi hodnoceni tohoto dil€iho kritéria bude tedy hodnocena tato VaZzena znamka kvality
referencnich pfispévkl u€astnika v ramci nabidky daného uc¢astnika.

Pro hodnoceni tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria pouzije zadavatel &i pfislusna hodnotici komise

Pocet bodu = x 100
Hodnocena celkova nabidka

predlozenych nabidek dodavatelu (U¢astnikl) tak ziskava 100 bodu. Dal$i nabidky budou
hodnoceny snizenim poctu bodu v souladu s vy$e uvedenym zplsobem vypoctu.

Ad kritérium €. 3 — Kvalita predlozeného kreativniho konceptu komunikace
Pro hodnoceni tohoto hodnoticiho kritéria pouzije zadavatel &i pfisluSna hodnotici komise strategii
komunikace, kdy tento podklad bude uveden v Pfiloze nabidky — Kreativni koncept.



V ramci hodnoceni tohoto dil€¢iho hodnoticiho kritéria bude kazdy ¢len hodnotici komise
samostatné hodnotit kvalitu pfedlozeného kreativniho konceptu komunikace.

Pfi hodnoceni bude kazdy ¢len hodnotici komise hodnotit samostatné znamkou 1 (pfedstavuje
nejlepsi hodnotu) az 5 (pfestavuje nejhorsi hodnotu) z hlediska:

- kreativity nabizeného feSeni (zda je navrh kreativni, vystihuje podstatu prezentované oblasti),
- profesionality (zda je navrh profesionalné zpracovany, zda odpovida vyznam predmétu),

- proveditelnosti (zda navrh splfuje pozadavky zadavatele a je proveditelny).

Nasledné budou vysledné znamky vSech ¢lend hodnotici komise u kazdého kreativniho konceptu
zprmérovany, ¢imz bude ziskana Vazena znamka v ramci nabidky daného Gcastnika.

Pfi hodnoceni tohoto dil¢iho kritéria bude tedy hodnocena tato Vazena znamka kvality
predloZzeného konceptu v ramci nabidky daného ucastnika.
Pro hodnoceni tohoto diléiho hodnoticiho kritéria pouzije zadavatel &i pfislusna hodnotici komise

ramci predloZenych nabidek dodavatell (U¢astnikl) tak ziskava 100 bodu. Dalsi nabidky budou
hodnoceny snizenim poétu bodl v souladu s vySe uvedenym zplsobem vypoctu.

Ad Celkové hodnoceni nabidek

V rémci celkového hodnoceni nabidek budou bodova hodnoceni jednotlivych dil¢ich hodnoticich
kritérii specifikovanych vyse vynasobena vahou daného dil€iho kritéria (vazené bodové
hodnoceni). Celkové hodnoceni je poté souétem bodl dosazenych v ramci vazenych bodovych
hodnoceni dil€ich hodnoticich kritérii.

Maximalnim celkovym poc¢tem vazenych bod(, které mize ucastnik (dodavatel) obdrzet v ramci
vSech dil€ich hodnoticich kritérii je hodnota 100 bodu.

Nejvyhodnéjsi nabidkou je ta, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet vazenych bodl v souctu vSech
hodnocenych dil€ich hodnoticich kritérii. Maximalnim celkovym poétem vazenych bodd, které
muze Ucastnik (dodavatel) obdrzet v ramci vSech dil€ich hodnoticich kritérii je hodnota 100 bodu.
V pfipadé rovnosti celkového souctu vazenych bodl u dvou &i vice nabidek, rozhoduje o
celkovém pofadi nabidek poradi téchto rovnocenné hodnocenych nabidek v kritériu s nejvysSim
stupném vyznamu (vahou).

V. Pozadavky na prokazani kvalifikace dodavatele

1. Zakladni zplsobilost
Zakladni zplsobilost prokaze ucastnik, ktery predlozi Cestné prohlaseni o tom, Ze subjekt
nema dariové nedoplatky, nedoplatky na pojistném ¢i penéle na vefejné zdravotni pojidténti,
socialni zabezpeceni nebo na pfispévku na statni politiku zaméstnanosti.

2. Profesni zpUsobilost
Profesni kvalifikaci prokaze ucastnik, ktery pfedlozi prostou kopii aktualniho vypisu
z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, ¢i vypis z jiné obdobné evidence ne starsi
3 mésicu pfede dnem podani nabidky.

V. Podminky a pozadavky na zpracovani a doruceni nabidky

1. Nabidka bude zpracovana v ¢eském jazyce.

2. ldentifikace u€astnika: jméno/nazev, sidlo/misto podnikani, kontaktni adresa, ICO, DIC, bylo-li
pfidéleno, telefon, e-mail a osoba opravnéna jednat jménem u&astnika. Nabidka bude
obsahovat nasledujici dokumenty a soucasti:

- Kryci list nabidky

- Doklady o prokazani kvalifikace
- Referencni pfispévky

- Kreativni koncept



3. Zplsob zpracovani nabidkové ceny

Nabidkova cena bude v nabidce uvedena v eské méné na obdobi v ¢lenéni:

- Vytvorfeni strategie komunikace na socialnich sitich

- Instagram — nabidkova cena/1 h, celkova cena

- Facebook — nabidkova cena/1 h, celkova cena

- Webové stranky — nabidkovéa cena/1 h, celkova cena

- DalSi aktivity — celkova cena

Zadavatel nabidky ani jejich ¢asti nevraci.

Zadavatel si vyhrazuje pravo v8echny predlozené nabidky odmitnout.

Obsah nabidky je zavazny pro uzavieni smlouvy.

Zpusob a termin doruceni nabidky: Nabidky musi byt doru¢eny kontaktni osobé& zadavatele
e-mailem ve Ih(ité do 30. 11. 2022 do 12.00 h. Pozdéji doru¢ené nabidky nebudou zafazeny do
hodnoceni nabidek.

No gk

V Praze dne 1. 11. 2022

Mg r. Digitalné podepsal
, Magr. Véclav
Vaclav $venda

Y Datum: 2022.11.01
Svenda 10:52:14 +01'00'

Mg r Vaclav éve nda ..............................
predseda spolku TO Brdy a Podbrdsko, z. s.



Priloha:

KRYCI LIST NABIDKY - tiskopis k vypInéni

KRYCI LIST NABIDKY

»PFiprava a realizace dlouhodobé komunikace zna¢ky Turisticka oblast Brdy a
Podbrdsko, z. s. na webovych strankach a na socialnich sitich Instagram a
Facebook*

Nazev/jméno ucastnika

Adresa uc€astnika
(cela adresa v€etné PSC)

ICO

DIC

Cena bez DPH [K¢]

DPH 21% [K¢]

Celkova nabidkova cena vé. DPH [K¢]

Jméno, pfijmeni a podpis osoby
opravnéné jednat za ucastnika
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