TURISTICKA OBLAST BRDY A PODBRDSKO, z. s.

Destinace, kde se mlzete ukryt pred civilizaci a najit rovnovahu
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TURISTICKA OBLAST BRDY
A PODBRDSKO A JEJi VIZE
A POSLAN|

Zapsany spolek Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko je organizace zalozena na podporu
rozvoje cestovniho ruchu vturistické oblastivjihozapadni ¢asti Stredoceskeho kraje.

Spolek byl zalozen 21. 8. 2018 na zakladé shody zakladajicich ¢lend, kterymi jsou
Stredocesky kraj, mésto Pribram, Mikroregion Hofovicko, mésto Revnice
aEkologickeé centrum Orlov, 0. p. s.

Za svijj cil si spolek klade jednotnou propagaci celé oblasti Brdy a Podbrdsko
avytvoreni co mozna nejSirsi mistni nabidky turistickych produkt(.

Vizi spolku je uvést do povedomi verejnosti existenci nové perspektivni turistické
destinace Brdy a Podbrdsko a zakotvit ji mezi vyznamnymi a vyhledavanymi
destinacemiCR.

Poslanim spolku je propojeni subjektl vefejného, soukromého a neziskového sektoru,
prispivat k rozvoji cestovniho ruchu vturistické oblastia k vytvoreni funguijici spoluprace
vedoucik obohaceni cestovniho ruchuv oblasti.

Cilem spolku je ziskat certifikaci jako oblastni organizace pro destinacni management
vramci Kategorizace destinacnich management(i vydanych CzechTourismem.
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DUVODY PRO SPOLUPRACI
S TURISTICKOU OBLASTI
BRDY A PODBRDSKO

= Cerpani finanénich prostredkd na projekty ze statniho
rozpoctu - Narodni program na podporu rozvoje cestovniho
ruchuvramci MMR (absence zakona o cestovnim ruchu).

® Podileni se na udrzitelném rozvoji cestovniho ruchu
vV regionu.

= Cilena propagace Clena/partnera prostfednictvim spolku.
= KomplexnifeSeni problémil ¢lena/partnera.

= Aktivni zapojeni do rozvoje Turistické oblasti
Brdy a Podbrdsko, z.s.
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POTENCIAL TURISTICKE
OBLASTI BRDY
A PODBRDSKO

Vregionu prevazuji pfirodni hodnoty nad kulturné-
historickymi. Nachazi se zde CHKO Brdy, zasahuji sem
CHKO Kiivoklatsko a CHKO Cesky kras, izemi nélezi
také do pripravovaného Geoparku Barrandien. LeZi zde
rozsahlé prirodni parky - Hrebeny a TremSin a Cast
prirodniho parku Strednich Cech. Zejména pro letni
rekreaci je vyuzivano okoli Slapské a Orlické prehradni
nadrze naVltavé a udolitek Kocaby a Berounky.

Zvyznamnych kulturné-historickych pamatek Ize jmenovat
barokni areal Svata Hora vPribrami, zamky v Dobfisi,
Beznici, Hofovicich a Mniku p. Brdy, dvojhradi Zebrak -
ToCnik, zficeninu hradu Valdek, klastery Svata Dobrotiva
vZajeCové a Skalka u MniSku p. Brdy. Vyznamné jsou
industrialni pamatky na tézbu a zpracovani zeleza, stribra
a zlata a pamatky vojenské, soustfedéné predevsim na
uzemibyvalého vojenského Ujezdu v dnesSni CHKO Brdy.
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CO NABIZI TURISTICKA OBLAST BRDY
A PODBRDSKO OBCIM

Pomoc pfi rozvoji a podpore cestovniho ruchu.

Podporu projektd, v¢. pomoci pfi ziskavani prostfedkd na jejich realizaci.

Propagaci obce v publikacich a v elektronickych meédiich, na veletrzich a vystavach

(SCCR, CzechTourism).

Propagaci na webovych strankach Turistické oblasti Brdy a Podbrdsko, na socialnich sitich,
umisténi jejich turistickych atraktivit v datovem skladu a ve sdileném kalendafri kulturnich aki.
Pomoc pfi provozu infocenter, pri Skoleni jejich personalu a v konzultacni ¢innosti.

CO NABIZI TURISTICKA OBLAST BRDY
A PODBRDSKO SOUKROMYM SUBJEKTUM

Propagaci v publikacich vydavanych spolkem a v elektronickych médiich, na veletrzich

a vystavach (SCCR, CzechTourism - B2B).

Propagaci na webovych strankach Turistické oblasti Brdy a Podbrdsko, na socialnich sitich,
umisténi jejich nabidky v datovem skladu a ve sdileném kalendari kulturnich akci.

Pomoc a podporu projektl, vé. pomoci pfi ziskavani prostfedk( na jejich realizaci.
KonzultaCni Cinnost, Ucast na Skoleni.
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CLENSTVI VE SPOLKU

= Clenem spolku se mlzZe stat pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera ma zajem na rozvaji Turistické oblasti Brdy a Podbrdsko a na jeji ochrané
jako unikatniho prirodniho a turistického Uzemi, zavaze se respektovat a dodrzovat stanovy spolku a pisemné o Clenstvi pozada.

= Clenstvi ve spolku je dobrovolné.

= Je-li ¢lenem spolku obec, dava svym élenstvim k dispozici katastralni Uzemi, které spravuje, k pInéni tkold, které spolek pfijal za Ucelem
podpory a rozvoje turismu v turistické oblasti.

Za Clenstvi ve spolku se sklada Clensky prispévek:

" Obec do 1.000 obyvatel: 5.000 — 350.000 K¢
® Obec nad 1.000 obyvatel: minimalné 10 K¢ za obyvatele, maximalné pak 350.000 K¢
" Stredocesky kraj: 200.000 — 600.000 K¢

= Kolektivni ¢len — dobrovolny svazku obci (dale jen ,,DS0*) — minimalné prispévek dle nasledujicich pravidel,
maximalné pak 450.000 Kc:
a) 5.000 K¢ za obec v pripadé, ze je ¢lenem DSO obec do 1.000 obyvatel
b) 10 K¢ za obyvatele Clenské obce v pripadé, ze je Clenem DSO obec nad 1.000 obyvatel

= Kolektivni ¢len — mistni akcni skupiny (dale jen ,,MAS*) — minimalné prispévek dle nasledujicich pravidel,
maximalné pak 450.000 Kc:
a) 5.000 K¢ za obec v pripadg, Ze je ¢lenem MAS obec do 1.000 obyvatel
b) 10 KC za obyvatele ¢lenské obce v pripade, ze je clenem MAS obec nad 1.000 obyvatel
¢) 5.000 K¢ v pripadg, ze dany Clen MAS je neziskovou nevladni organizaci
d) 10.000 KC v pripadé, ze dany ¢len MAS je podnikatelskym subjektem
e) 5.000 K¢ v pripadé, ze dany ¢len MAS je fyzicka osoba spliiujici podminky dle stanov

e
= Nevladni neziskové organizace: 5.000 — 350.000 K¢ | ]
= Podnikatelsky subjekt: 10.000 K& — 350.000 K¢& Hl sy
" Fyzické osoby: 5.000 — 350.000 K¢ a Podbrdsko



PARTNERI SPOLKU

Partnerem spolku m0Ze byt fyzicka ¢i pravnicka
0soba, ktera projevi zajem o ¢innost spolku a se
kterou byla uzaviena smlouva 0 partnerstvi.

Partnerfi spolku maji pravo na informace o ¢in-
nosti spolku a dale maji pravo ucastnit se
poradnim hlasem zasedani ¢lenské schize.

Je-li partnerem spolku obec, dava vpartnerske
smlouvé spolku kdispozici katastralni Gzemi,
které spravuje, k pInéni tkol(, které spolek pfijal
za Ucelem podpory a rozvoje turismu vturistické
oblasti.
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AKTIVITY SPOLKU ZA ROK 2019

= \/ kvétnu se vytvorilo nové logo a jednotny vizudlni styl turistické oblasti. Logo vychazi z tvaru CHKO Brdy, ktery byl zjednodusen
rozGlenénim do obdélnik{ riiznych barev. Hnéda a zelena barva predstavuje stromy, modra barva vodu a nebe, Zlutd barva slunce
a Gervend barva stiechy staveb. Cervend, 7Iutd, modrd a zelend barva se také pouzivaji v turistickém znageni. Logu dominuje
stylizovany strom.

= Mimo loga a vizualniho stylu byla zpracovana marketingova strategie turistické oblasti, ktera mé za tkol pomoci s vytvo-
renimimage destinace a nasledné povede k efektivnimu fizeni marketingu destinace.

® Dale se Cinnost spolku zaméruje na tvorbu nového webu, ktery uzivatelsky prijemnym zplsobem predstavi to nejlepsi
zturistickych atraktivit oblasti. Mimo databaze turistickych cil(i pro hlavni cilové skupiny bude obsahovat také kalendar akci. Web bude
spustén zacatkem listopadu.

= Samostatnou kapitolou bude spusténi on-line marketingu. Oblast bude od fijna prezentovana na socialni sitich Facebook
alnstagram.

= Stranou nez(stanou ani propagacni materialy o regionu. Cilem je do konce roku vytvorit zakladni sadu tisténych materiald, které
budou postupné dopliovany o dalsi tematické brozury dle zaméfeni cilovych skupin navstévnikd. S tim souvisi pofizeni fotobanky
avideobanky turistickych atraktivit oblasti.

= |ntenzivniprace byla vénovanatake priprave vyzvy vybérového fizeni na zhotovitele znacenivice jak 200 km cyklistickych tras v CHKO
Brdyaokoli.
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UKOLY PRO ROK 2020
>

= Dokonceni znaceni cyklistickych tras na uzemi
Brd.

= \/ytvorenifotobanky turistickych atraktivit oblasti.

= \/ytvoFeni propagacnich video spot(, které budou
pozvankou k navstéve oblasti.

= \/ydani propagacnich materiald, které by vhod-
nym zpUsobem propagovaly atraktivity turistické
oblasti.

® Prezentace na veletrzich a vystavach cestovniho
ruchu.

® Tvorba turistickych balick( ve spolupraci se
soukromym sektorem.

= Dokonceni certifikace jako oblastni organizace
pro destinacnimanagement.
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Turisticka oblast Brdy a Podbrdsko, z. s.,
Zborovska 81/11, 150 00 Praha 5

Kontaktni osoba: Mgr. Lucie Kaiserova
Tel.. 257 280 236, 725 559 512, E-mail: kaiserova@kr-s.cz
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